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EDITAL DE LICITAGAO

Modalidade : Concorréncia N.° 001/2014
N° do Processo no Portal de Compras: 1011014 114/2014

Objeto: Contratagcdao de agéncia de publicidade e propaganda para prestagao de
servigos de comunicagao a ALMG.

Tipo: Melhor Técnica

RECIBO

A sociedade empresaria

retirou este Edital de licitacdo e deseja ser informada de qualquer alteragao pelo e-mail

ou pelo fax:

, a0s [

Nome completo:

Cargo:

(Assinatura)

OBS.: ESTE RECIBO DEVERA SER REMETIDO A GERENCIA DE COMPRAS DA
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MINAS GERAIS, PELO FAX (31)2108-
7735 OU PELO E-MAIL LICITACAO@ALMG.GOV.BR, PARA EVENTUAIS
COMUNICAGOES AOS INTERESSADOS, QUANDO NECESSARIO.

E IMPORTANTISSIMO O ENVIO DESTA PAGINA A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO
ESTADO DE MINAS GERAIS

O edital constante dos autos prevalecera sobre o disponibilizado na Internet, caso haja
divergéncias entre eles.
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ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MINAS GERAIS

CONCORRENCIA N.° 001/2014

N° DO PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 114/2014
EDITAL

A Comissdo Permanente de Licitagcdo da Assembleia Legislativa do Estado de Minas
Gerais - ALMG, conforme autorizagdo expedida pela Mesa da ALMG datada de 04/08/2014, torna
publica a abertura de licitacdo na modalidade CONCORRENCIA, do tipo “MELHOR TECNICA”,
tendo por finalidade selecionar a proposta mais vantajosa para a contratacdo de agéncia de
propaganda para prestacao de servicos de publicidade a ALMG.

Esta licitacdo sera regida pelas Leis Federais n.°s 8.666/93 e 12.232/10; Lei Estadual n.°s
13.994/01; Deliberacbes da Mesa da Assembleia Legislativa de Minas Gerais 2.396/2007, 2.430/2008
e 2.514/2011; Portaria PRES/PSEC n° 40/2009 da ALMG; normas que regem a atividade de
publicidade e propaganda, em especial a Lei n° 4.680/65; o Decreto Federal n° 57.690/66,
parcialmente modificado pelo Decreto Federal n°® 4.563, de 31/12/2002; o Coddigo de Auto-
Regulamentacdo Publicitéaria, de 1978; as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, contidas em
documento assinado pelas entidades nacionais representativas dos segmentos que compdem esta
atividade, em S&o Paulo, edicdo de janeiro de 2003, sob orientagcdo do Conselho Executivo das
Normas-Padrao (CENP); e demais dispositivos aplicaveis.

As sessbes publicas desta concorréncia serao realizadas na Sala da Comissdo Permanente
de Licitagdo, na Rua Martim de Carvalho, 94 - 5° andar, Bairro Santo Agostinho — Belo Horizonte-MG
- CEP 30.190-090.

A sessao de recebimento dos envelopes das propostas técnica e de preco, bem,como a
realizacao da abertura dos involucros sera a partir das 09:30 horas do dia 20/10/2014, HORARIO DE
BRASILIA - DF.

1-DO OBJETO

1.1 - Constitui objeto desta licitacdo a qualificagdo, selegcao e contratacdo de agéncia propaganda,
pelo periodo de 12 (doze) meses, para prestagcdo dos servicos de estudo, planejamento,
conceituagao, concepcgao, criacdo, execugao interna, intermediagdo e supervisdo da execucgao
externa, distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
difundir ideias e informar o publico em geral, incluindo como atividades complementares:

1.1.1 - planejamento e execucédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as
pecas e agdes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

1.1.1.1 - as pesquisas e avaliagbes previstas acima terdo finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagédo e de possibilitar a mensuragao dos resultados
das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execug¢ao do contrato.

1.1.2 - a producgdo e a execucgao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados;

1.1.3 - a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonéancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias.

1.2 - Nao esta contemplada no objeto desta licitagdo a publicidade oficial, assim entendida a
publicagdo de documentos e informagdes determinadas por forga de lei ou regulamento, veiculada no
Diario Oficial.
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1.3 - A especificagdo do objeto da presente licitagdo completa-se com o conteudo do “Briefing”
(Anexo I), que contém informagdo, instrugdo e orientagdo para que os interessados elaborem
propostas e é parte integrante deste edital.

1.4 - O publico-alvo dos servigos licitados é primordialmente a populagao do Estado de Minas Gerais,
respeitados os segmentos especificos para a comunicagéo dirigida, como campanhas de langamento
e sustentacdo de acdes, servigcos e pesquisas, podendo atingir outros publicos internos ou externos a
acao dos 6rgaos e entidades.

1.5 - A Agéncia atuara por conta e ordem da ALMG, em conformidade com o art. 3° da Lei n.°
4.680/65, sendo que somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela ALMG
poderado fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugdo do objeto do contrato, nos termos do § 10 do art. 20 da Lei
12.232/2010, na contratagdo de:

1.5.1 - fornecedores de servigos de produgao especializados ou nao, necessarios para a execugao
técnica das pecgas, campanhas, materiais e demais servigos conexos previstos nos subitens 1.1.1 a
1.1.3;

1.5.2 - veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem
qualquer restricdo de midia, seja ela convencional, alternativa, digital ou online.

1.6 - E vedado incluir outros servicos ndo previstos acima, em especial as de assessoria de
comunicagao, imprensa e relagdes publicas e as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

1.7 - Entende-se como divulgagdo de marca a realizagdo de patrocinio de midia, ou seja, de projetos
de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicagao.

2 - DA PARTICIPAGAO

2.1 - Poderao participar da presente licitagdo sociedades empresarias especializadas, nos termos do
art. 3° da Lei n° 4.680, de 18/06/65, reunidas ou ndo em consoércio, legalmente estabelecidas no Pais,
que se encontrem em regular funcionamento e que preencham as condi¢des exigidas por este edital.

2.2 - Em havendo propostas apresentadas por consércios de sociedades empresarias, serao
observadas as seguintes normas:

2.2.1 - Comprovacdo de compromisso publico ou particular de constituicdo de consércio subscrito
pelas consorciadas, com indicagdo do percentual de participagdo de cada sociedade empresaria
consorciada e da sociedade empresaria lider, necessariamente brasileira.

2.2.2 - Impedimento de participagao de sociedade empresaria consorciada, nesta licitagdo, através de
mais de um consorcio ou isoladamente.

2.2.3 - Responsabilidade solidaria dos integrantes pelos atos praticados em consoércio, tanto na fase
de licitagdo como na execugao do contrato.

2.2.4 - As sociedades empresarias licitantes consorciadas, se o consércio for vencedor, ficam
obrigadas a promover, antes da celebragdo do contrato, a constituicdo e o registro do consércio junto
a JUCEMG, nos termos do compromisso juntado ao processo licitatério, conforme modelo constante
do Anexo lll.

2.3 - Nao podera participar desta licitagdo a sociedade empresaria que:

a) incidir no estipulado no art. 9.° da Lei n.° 8.666/93;

b) estiver incluida no Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar e Contratar com a
Administragao Publica Estadual (Lei Estadual 13.994/2001);
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c) incorrer em outros impedimentos previstos em lei.
2.4 - DA REPRESENTAGAO E DO CREDENCIAMENTO

2.4.1 — O credenciamento, realizado na mesma sesséao prevista no subitem 3.1, sera feito através da
apresentagéo de:

I) Para procurador do licitante: instrumento publico de procuragéo ou instrumento particular com
firma reconhecida, com poderes para falar em nome do licitante durante a reunido de abertura
dos envelopes, seja referente a documentagéo ou as propostas, bem como praticar todos os
demais atos pertinentes ao certame em nome do proponente, acrescido do estatuto ou
contrato social no qual estejam expressos os poderes para outorga.

Il) Para socio, proprietario, dirigente ou assemelhado da sociedade empresaria proponente:
copia do respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam expressos seus poderes
para exercer direitos e assumir obrigagdes em decorréncia de tal investidura.

2.4.1.1 - Em qualquer dos casos acima, devera ser exibido, no ato do credenciamento, carteira de
identidade ou outro documento equivalente.

2.4.2 - Os documentos de credenciamento serdo juntados ao processo de licitagdo e examinados
pela Comissao Permanente de Licitacdo antes do recebimento e da abertura dos envelopes.

2.4.3 - Para efeito de intimacdo e de acompanhamento dos atos praticados pela Comissao
Permanente de Licitacdo, cada licitante devera fornecer endereco eletrdnico oficial (e-mail).

3 - DAS PROPOSTAS

3.1 - Todos os envelopes das propostas técnicas e de precos deverdo ser apresentados
hermeticamente fechados, com documentos internos numerados, e entregues na Geréncia de
Compras da ALMG na Rua Martim de Carvalho, 94 - 5° andar, Bairro Santo Agostinho — Belo
Horizonte-MG - CEP 30.190-090, até o dia e hora constantes no predmbulo deste edital. A entrega
antecipada podera ser realizada no horario de 08:00 as 18 horas, de segunda a sexta-feira.

3.2 - As propostas técnica e de precos serdo apresentadas em 04 (quatro) envelopes distintos,
hermeticamente fechados, que serédo assim designados:
) Envelope “A” — Plano de Comunicacdo Publicitaria (via ndo identificada);
II) Envelope “B” — Plano de Comunicagéo Publicitaria (via identificada);
[ll) Envelope “C” — Capacidade de Atendimento, Repertdrio, Relatos de Solugbes de Problemas
de Comunicagao;
I\VV) Envelope “D” — Proposta de Precos.

3.2.1 - O Envelope “A” nao devera conter qualquer tipo de identificagdo e os demais, além de sua
designagao, deverdo mencionar:
I) Denominagdo da sociedade empresaria concorrente, razdo juridica e, se houver, nome
comercial ou fantasia;
II) Numero desta Concorréncia Publica;
[I1) Ndmero do Processo no Portal de Compras.

3.3 - A abertura dos envelopes “A” e “C” sera processada publicamente, na mesma sesséo do item
anterior, ocasido em que sera lavrada ata dos trabalhos, devendo os documentos ser rubricados pelas
licitantes ou comiss&o por elas composta, e pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagao.

3.4 - A participagéo na presente concorréncia implica, tacitamente, para as licitantes: a confirmacao
de que receberam, da Comissdo Permanente de Licitagdo, o envelope “A”, padronizado, referido no
subitem 3.2, do edital, conforme Anexo IV.

4 - ENVELOPE “A” — PROPOSTA TECNICA
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4.1 - Este envelope devera conter o Plano de Comunicagao Publicitaria (VIA NAO IDENTIFICADA),
elaborado com base no “Briefing” (Anexo I), o qual compreendera os seguintes quesitos, sendo que
cada pagina devera ter nimero maximo de 20 (vinte) linhas de 70 (setenta) toques, fonte "Times New
Roman", corpo 12, tinta preta em papel branco A4, 75g/m>.

a) raciocinio basico: texto de, no maximo, 03 (irés) paginas, em que a licitante
demonstrara seu entendimento sobre as atividades da ALMG, suas necessidades de
comunicagao, suas linhas de atuacao e os desafios a serem enfrentados, de acordo
com as informagdes apresentadas no "Briefing™ (Anexo l);

b) estratégia de comunicagao publicitaria: texto de, no maximo, 03 (trés) paginas, em
que a licitante apresentara o conceito e o partido tematico que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a comunicagdo da ALMG e defendera essa
0op¢ao;

c) ideia criativa: texto em que a licitante se limitara a apresentar a sintese da estratégia
de comunicagao publicitaria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem,
que pode ou nao assumir a forma de um slogan passivel de ser utilizado em agbes de
comunicagdo da ALMG. A ideia criativa deve constituir uma proposta de
concretizagao do raciocinio basico;

c.1) como parte do quesito ideia criativa, a licitante apresentar4& campanha
publicitaria com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a
proposta de concretizagdo do raciocinio basico e demonstrem sua harmonia
com a redugdo da mensagem de que trata a alinea anterior. Os exemplos de
pecas sO poderdo ser apresentados sob a forma de roteiro, “layout”, “story-
board” impresso ou “monstro” de “spot” de radio, com ou sem musica,
limitados a uma pecga para cada meio (convencional ou ndo convencional) de
veiculagao proposto pela licitante, limitados a 7 (sete).

d) estratégia de midia e ndo midia: texto de, no maximo, 03 (trés) paginas (ndo
computados o plano de distribuicdo das pegas e as tabelas), em que a licitante
devera, de acordo com as informagdes do “Briefing” e com a verba colocada como
referencial para a campanha:

d.1) demonstrar capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos-alvos
da campanha;

d.2) indicar o uso dos recursos de comunicagdo proprios da Assembleia
Legislativa do Estado de Minas Gerais, se houver.

4.1.1 - A apresentagéo do Plano de Comunicagéo Publicitario devera seguir a seguinte formatacgao:

Titulo (se houver):

» fonte: "Times New Roman", corpo 14, negrito;

* espagamento entre linhas: simples;

» alinhamento: a esquerda;

Subtitulo (se houver):

» fonte: "Times New Roman", corpo 12, negrito;

e espagamento entre linhas: simples;

« alinhamento: a esquerda;

Corpo de texto:

* numero maximo de linhas em cada pagina: 20 (vinte) linhas de 70 (setenta) toques;
» fonte: "Times New Roman", corpo 12, normal;

* espacamento entre linhas: duplo;

» alinhamento geral: justificado, com recuo de 1,25 cm na primeira linha de cada paragrafo;

* margens da pagina: superior: 5 cm, inferior: 4 cm, esquerda: 3 cm e direita: 3 cm;
e numeragao da pagina: sequencial, no canto inferior direito e com a mesma fonte utilizada no texto.
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4.2 - No calculo da distribuicdo dos custos para a produgdo e veiculacdo da campanha, a licitante
utilizara como referencial uma verba de R$ 3.000.000,00 (trés milhdes de reais) para uma campanha
educativa/informativa sobre as agcées da ALMG em relagédo ao publico-alvo, nos termos do art. 7°, IV,
da Lei 12.232/2010.

4.2.1 - Fica a critério da licitante a definicido do periodo de veiculacdo e das pragcas a serem
considerados na simulagédo de midia. A licitante devera evidenciar a utilizacdo dos recursos mediante
a apresentacgdo de distribuicdo percentual de verba disponivel, nas rubricas de estudo e pesquisa,
producao e veiculagao, justificando a aplicagao.

4.2.2 - A critério da ALMG, a campanha publicitaria da proposta vencedora podera ou nao vir a ser
produzida e veiculada, com ou sem modificagdes, na vigéncia do Contrato.

4.3 - O “Plano de Comunicagao Publicitaria” — Via nao ldentificada, nao podera conter informacgao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificagdo da licitante.

4.4 - Os exemplos de pecas que integram a “Ideia Criativa”, sem nenhuma identificacdo de sua
autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do
Envelope “A”.

4.5 - O envelope “A” sera padronizado, fornecido pela Geréncia de Compras da ALMG, e devera
ser retirado pelas licitantes na Rua Martim de Carvalho, 94 - 5° andar, Bairro Santo Agostinho — Belo
Horizonte-MG - CEP 30.190-090, no horario de 08:00 as 18 horas, de segunda a sexta-feira, até 03
(trés) dias uteis antes da data prevista no preAmbulo deste edital para entrega dos envelopes.

4.5.1 - O envelope “A” sera no formato A3, cor parda, envelope tipo saco, com identificagdo da
marca da Assembleia Legislativa de MG, nimero do Processo no Portal de Compras € numero da
Concorréncia.

4.5.2 — Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto no subitem 4.5, bem como
identificar, de qualquer forma, este envelope ou o Plano de Comunicag¢ado Publicitaria, nos termos
do art. 6°, XIV da Lei 12.232/2010.

5 - ENVELOPE “B” — PROPOSTA TECNICA

5.1 - O “Plano de Comunicagao Publicitaria”, via identificada, sera apresentado no envelope “B”,
identificado com os seguintes dizeres:

“CONCORRENCIA N.° 001/2014
PROPOSTA TECNICA (VIA IDENTIFICADA)
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacgao Publicitaria, Ideia Criativa (sem pecas
ilustrativas) e Estratégia de Midia e Ndo Midia)
RAZAO SOCIAL DA SOCIEDADE EMPRESARIA/CONSORCIO LICITANTE”.

5.1.1 - O Envelope “B” sera providenciado pela licitante e podera ser adequado ao seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informagdes nele contidas, até a sua abertura.

5.2 - O Plano de Comunicagéo Publicitaria, sem as pecas ilustrativas da “Ideia Criativa”, devera ser
constituido de uma simples cépia da via nao identificada, com a identificagcdo da licitante, e ser
datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de
representacao legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente comprovados.

6 - ENVELOPE “C” — PROPOSTA TECNICA
6.1 - O Envelope “C” contera o seguinte conjunto de informagdes: Capacidade de Atendimento,

Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo. Devera ser identificado com os
seguintes dizeres:
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“CQNCORRENCIA N.° 001/2014
PROPOSTA TECNICA (CONJUNTO DE INFORMAGAO)

(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo)

RAZAO SOCIAL DA SOCIEDADE EMPRESARIA/CONSORCIO LICITANTE”

6.1.1 - O quesito “Capacidade de Atendimento” compreendera:

a) Sob aforma de textos, a licitante apresentara:

a.1)  sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execucdo do Contrato,
incluidos os prazos maximos a serem cumpridos, em condigbes normais de
trabalho, para a criagdo de campanha, criagdo de pegas avulsas, e
elaboracao de Plano de Midia;

a.2) a discriminagdo das informagdes de comunicagédo que colocara regularmente
a disposicdo da ALMG sem 6nus adicional, durante a execugao do Contrato;

a.3) relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificagao do periodo de atendimento de cada um deles.

6.1.2 - O quesito “Repertério” devera conter:

a)

apresentagdo de um conjunto de trabalhos, produzidos e veiculados pela licitante,
sob a forma de pecgas e respectivas memorias técnicas, nas quais se incluira
apresentagao sucinta do problema que a peca se propds a resolver;

a licitante podera apresentar até 05 (cinco) pecgas, no total, considerando os meios
impressos e/ou eletrénicos.

cada pega devera conter ficha técnica com a identificagdo da licitante, do
anunciante, data de producgao e periodo de veiculagao.

0os videos deverdao ser fornecidos em DVD e os spots e/ou jingles, em CD
(compact disc), ndo regravaveis;

ndo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestao.

6.1.3 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao:

a)

devera ser apresentado 01 (um) “case”, relatando, em no maximo (03) trés paginas
de, no maximo, 20 (vinte) linhas de 70 (setenta) toques, fonte "Times New Roman",
corpo 12, sob a forma de texto descritivo, os problemas enfrentados e as solugdes
encontradas, formalmente referendados pelos respectivos anunciantes, permitida a
inclusdo de até 05 (cinco) pegas de qualquer tipo.

7 - ENVELOPE “D” - DA PROPOSTA DE PRECOS

7.1 - A proposta de pregos devera estar em envelope hermeticamente fechado, distinto do envelope
da proposta técnica, com os seguintes dizeres:

“CONCORRENCIA N.° 001/2014
PROPOSTA DE PRECOS
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NOME DA SOCIEDADE EMPRESARIA/CONSORCIO LICITANTE”

7.2 - A proposta, devidamente assinada, com o nome e o0 endereco da licitante bem legiveis, sem
emendas, rasuras ou entrelinhas, sem possibilidade de alteragdes, contrapropostas ou
condicionamentos, devera ser formulada mediante o preenchimento do Anexo Il (Proposta de
Precos) deste edital ou mediante o preenchimento de impresso proprio da licitante, desde que
mantidos todos os dados do referido anexo.

7.3 - As licitantes deverdo apresentar, ainda que reunidas em consércio, uma unica proposta de
precos.

7.4 - A execucao dos servigos de que trata este edital sera assim remunerada:

7.4.1 - Relativamente a veiculagdo, os servigos publicitarios farao jus ao desconto padrdo de agéncia
nao inferior a 20% sobre o valor dos negdcios encaminhados ao veiculo, considerando-se o desconto
concedido pelos veiculos de comunicagdo sobre seus pregos de tabela, deduzido o percentual de
desconto previsto no Anexo “B” - “Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios” do subitem 4.4 das
Normas Padrao do CENP.

7.4.1.1 - Para fins da definicdo do percentual de desconto previsto no Anexo “B” do subitem 4.4 das
Normas Padrdo do CENP a que se refere o subitem anterior, sera considerado, desde o primeiro
faturamento, o percentual correspondente ao enquadramento do montante global do contrato.

7.4.2 - Por honorarios de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos
contratados junto a fornecedores especializados, cadastrados junto a ALMG, conforme estabelecido
no art. 14 da Lei n.° 12.232/2010, quando a responsabilidade sobre a produgdo, acompanhamento e
faturamento for do licitante.

7.4.3 - Pelos pregos estabelecidos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais, para os servigos ali previstos, deduzido o percentual de desconto proposto pela
agéncia.

7.4.4 - Pelo percentual de 5% (cinco por cento), conforme estabelecido no item 3.6.2 das Normas do
CENP, de acordo com o desconto sobre “honorarios” para os casos em que a responsabilidade da
agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento, conforme
desconto oferecido junto a proposta de precos de que trata este edital. Esta hipdtese aplica-se quando
a responsabilidade sobre a produgdo e o acompanhamento for da ALMG.

7.5 - A proposta de preco devera indicar:

7.5.1 - O percentual de desconto incidente sobre os custos internos de producdo da agéncia,
apurados em relagcdo aos previstos na tabela do Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de
Minas Gerais, que nao podera ser superior a 50% (cinquenta por cento), conforme art. 48, I, da Lei
Federal n° 8.666/93.

7.5.1.1 - Nao se admitira proposta que apresente percentual de desconto simbdlico, irrisorio ou de
valor zero, incompativel com os de mercado.

7.6 - A Comissdo Permanente de Licitacdo analisara as propostas de precos apresentadas pelas
licitantes.

7.7 - Os percentuais de desconto propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

7.8 - A proposta tera validade de 60 (sessenta) dias contados da data de abertura dos envelopes de
precos.

8 - DA HABILITAGAO
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8.1 - Somente as licitantes classificadas no julgamento final das propostas técnica e de pregos
apresentarao os documentos de habilitacdo exigidos neste edital.

8.1.1 - Os documentos exigidos para a habilitagdo deverdo estar em envelope hermeticamente
fechado.

8.2 - A habilitagdo da licitante sera aferida por intermédio de documentos relativos a capacitagao
juridica, a regularidade fiscal, a qualificagéo técnica e a qualificagdo econdbmico-financeira.

8.2.1 - A capacitagéao juridica sera comprovada por:

a) registro comercial, no caso de empresa individual;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, com a ultima alteragdo, se houver,
devidamente registrado, e, no caso de associacdo ou sociedade por ag¢des, acompanhado de
documentos de eleigdo de seus administradores;

c) decreto de autorizagdo, em se tratando de sociedade empresaria ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e prova de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgao
competente, quando a atividade assim o exigir;

d) As sociedades empresarias licitantes consorciadas, se o consorcio for vencedor, ficam obrigadas a
promover, antes da celebragdo do contrato, a constituicao e o registro do consoércio junto a JUCEMG,
nos termos do compromisso juntado ao processo licitatorio, conforme modelo constante do Anexo lll.
8.2.2 - A regularidade fiscal e trabalhista sera atestada por:

a) Certificado de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) Certidao de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);

c) Certidao de regularidade com o Instituto Nacional de Seguridade Social (INSS);

d) Certidao de regularidade com a Fazenda Federal;

e) Certidao de regularidade com a Fazenda Estadual;

f) Certiddo de regularidade trabalhista;

g) Certidao de regularidade com a Fazenda Municipal;

h) Nos casos de MEs e EPPs optantes pelo Simples Nacional, a licitante devera apresentar ficha
de inscrigdo estadual confirmando a opgéo, podendo a Comissdo Permanente de Licitagdo consultar
a opgao por esse regime por meio do site http://www.receita.fazenda.gov.br/SimplesNacional.

8.2.2.1 - O CRC - Certificado de Registro Cadastral, atualizado, emitido por 6rgdo ou entidade
publica federal, estadual ou municipal, nos termos do art. 32, § 3°, da Lei 8.666/93, comprovando o
cadastramento para a finalidade pertinente a desta licitagédo, substituira os documentos mencionados
nos subitens 8.2.1 e 8.2.2, desde que conste a indicacdo das respectivas certiddes solicitadas com

os devidos prazos de validade e sem nenhuma restrigéo.

8.2.2.2 - A regularidade perante o FGTS e o INSS, sera aferida nos sites da Caixa Econdmica Federal
e do Ministério da Previdéncia e Assisténcia Social.

8.2.2.3 - A prova de regularidade com a Fazenda Federal devera ser feita mediante a apresentagéo
de certidées expedidas pela Secretaria da Receita Federal do Brasil e pela Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional, nos termos do Decreto Federal n.° 6.106/2007, ou ainda Certidao Positiva com
Efeito de Negativa.
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8.2.24 - A prova de regularidade com a Fazenda Estadual deverd ser feita mediante a
apresentagcdo da Certidao Negativa de Débito Plena ou ainda Certiddo Positiva com Efeito de
Negativa.

8.2.2.5 - A prova de regularidade trabalhista devera ser feita mediante a apresentagdo da
Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas ou Positiva Com Efeito de Negativa.

8.2.2.6 - A prova de regularidade com a Fazenda Municipal sera feita mediante a apresentagao da
Certidao Negativa de Débito Plena ou Certidao Negativa de Débito quanto ao ISSQN (Imposto
sobre Servico de Qualquer Natureza), ou ainda Certidao Positiva com Efeito de Negativa, desde
que conste no corpo da certiddo o nimero da inscricdo municipal.

8.2.2.7 - As MEs e EPPs deverao apresentar toda a documentagdo exigida para efeito de
comprovacgao de regularidade fiscal, mesmo que essa apresente alguma restrigao.

8.2.2.7.1 - Havendo alguma restrigao na comprovagao da regularidade fiscal, sera assegurado o
prazo de 5 (cinco) dias uteis para regularizagdo, cujo termo inicial correspondera ao momento em
que o proponente for declarado vencedor.

8.2.2.7.2 - A ndo regularizagdao da documentagdo relativa a regularidade fiscal implicara
decadéncia do direito a contratagido, sem prejuizo de outras san¢des cabiveis.

8.2.3 - A quallificagao técnica sera atestada por:

a) Atestado de Capacidade Técnica, emitido por pessoa juridica de direito publico ou privado, que
comprove ter a licitante desenvolvido, de forma satisfatéria, campanha publicitaria cujas pecas
tenham sido veiculadas, simultaneamente, em radio, televiséo e jornal;

c) Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrao - CENP, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigbes técnicas de agéncias de propaganda.

8.2.3.1 - A ALMG reserva-se o direito de conferir “in loco” as informagdes de que trata o
documento referido no subitem 8.2.3 alinea “a” e o item 8.3, ndo se isentando a licitante da
responsabilidade pela fidelidade das informacdes.

8.2.3.2 - O atestado mencionado no subitem 8.2.3, alinea “a”, devera conter elementos suficientes
que permitam a analise por parte do setor técnico da ALMG.

8.2.4 - A quallificagdo econdmico-financeira sera atestada por:

a) Certidao Negativa de Faléncia ou em Recuperacao Judicial expedida pelo distribuidor da sede
(matriz) da licitante, com antecedéncia maxima de 45 (quarenta e cinco) dias da data prevista para o
inicio da sessao publica;

b) Balango patrimonial e demais demonstragées contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentadas na forma da lei, que comprovem a boa situacao financeira da sociedade
empresaria, vedada sua substituicido por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (irés) meses da data de
apresentagao da proposta.

8.2.4.1 - Somente serdo aceitos balangos publicados em jornais ou os termos de abertura, de
encerramento e do balango patrimonial retirados do livro diario registrado na Junta Comercial ou
Cartério de Registro de Pessoa Juridica.

8.24.2 - Todos os documentos contabeis deverao conter as assinaturas do técnico em
contabilidade ou contador com o devido registro no Conselho Regional de Contabilidade -
CRC, e do sécio, diretor ou representante legal.
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8.2.4.3 - Caso o representante legal que assina o balango patrimonial esteja autorizado para tal
através de procuracgao especifica, este documento também devera ser apresentado.

8.2.4.4 - As MEs e EPPs estdo dispensadas do balango patrimonial apenas para fins fiscais.
Assim, para a presente licitagao, é obrigatdria a apresentagao desta pega, bem como de prova de seu
enquadramento como microempresa ou empresa de pequeno porte registrada na Junta Comercial,
dispensando-se apenas a publicagéo e a sua transcri¢gdo no livro diario.

8.2.4.5 - A capacidade econdmico-financeira da licitante, na forma da documentagdo mencionada
no subitem 8.2.4, sera aferida mediante a obtencao dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia
Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das férmulas abaixo:

Liquidez Geral (LG) = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo = 1,00
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Solvéncia Geral (SG) = Ativo Total > 1,00
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Liquidez Corrente (LC) = Ativo Circulante = 1,00
Passivo Circulante

8.2.4.6 - A licitante que apresentar resultado menor do que 1 (um) em qualquer um dos indices ora
aferidos, devera comprovar o patriménio liquido positivo minimo de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil
reais).

8.2.4.7 - No caso de consorcio, os documentos exigidos para fins de habilitagdo deverdo ser
apresentados por parte de cada consorciada, admitindo-se, no entanto, para efeito de qualificacédo
técnica, o somatério dos quantitativos de cada consorciada, caso o consércio integre a classificagéo
final e, para efeito de qualificagcdo econdmico-financeira, o somatério dos valores de cada
consorciada, na proporg¢éo de sua respectiva participagao.

8.3 - Ao participar do certame, a licitante declara que, durante a vigéncia contratual, mantera
pessoal qualificado, instalagdes e equipamentos necessarios e disponiveis ao cumprimento
do objeto desta licitagdo na Regidao Metropolitana de Belo Horizonte, responsabilizando-se pela
veracidade desta informagéo.

8.4 - O licitante, ao participar do certame, afirma cumprir o disposto no inciso XXXIIl do artigo 7.° da
Constituicdo Federal, responsabilizando-se pela veracidade desta informacgao.

8.5 - Sob pena de inabilitagdo, os documentos exigidos para habilitagao deverao ser apresentados no
original, copia autenticada ou copia ndo autenticada, acompanhada dos respectivos originais, para
autenticagdo pela ALMG, ou por publicagdo em 6érgdo da imprensa oficial, ndo se aceitando
documentos via fax e nem a apresentagéo de protocolo em substituicdo a documento solicitado.

8.6 - Sob pena de inabilitagdo, todos os documentos apresentados para habilitacdo deverao estar:
a) em nome do licitante, com nimero do CNPJ e endereco respectivo;
b) em nome da sede (matriz), se o licitante for a sede (matriz);

¢) em nome da filial, se o licitante for a filial, salvo aqueles documentos que, pela propria natureza,
comprovadamente forem emitidos somente em nome da sede (matriz).

8.7 - Os documentos exigidos para habilitagdo deverao ser datados dos ultimos 180 (cento e oitenta)
dias da data prevista para a abertura das propostas, quando nao houver prazo estabelecido pelo
6rgdo competente expedidor ou por outra norma legal, ressalvados o atestado de capacidade
técnica descrito no subitem 8.2.3, alinea “a”, do qual ndo é exigida limitacdo de data e o referente
a Certiddao Negativa de Faléncia ou em Recuperagao Judicial, subitem 8.2.4, alinea “a”, cuja
antecedéncia maxima sera de 45 (quarenta e cinco) dias.
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8.8 - A falta de quaisquer dos documentos ou o descumprimento das exigéncias previstas nos
subitens anteriores implicara na INABILITACAO do licitante.

8.9 - Havendo superveniéncia de fato impeditivo a participagdo do certame, fica o licitante obrigado a
declara-lo, sob o risco de sofrer as penalidades legais cabiveis.

8.10 - A apresentacgéo da proposta por parte do licitante significa o pleno conhecimento e sua integral
concordancia com as clausulas deste edital.

8.11 - Os documentos exigidos para a habilitagdo deverdo estar em envelope hermeticamente
fechado, com os dizeres:

“CONCORRENCIA N.° 001/2014
DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
RAZAO SOCIAL DA SOCIEDADE EMPRESARIA/CONSORCIO LICITANTE”

9 - CRITERIOS DE ABERTURA DE ENVELOPES E JULGAMENTO

9.1 - Os envelopes com as propostas técnicas e de pregos, conforme descrito no item 3.2, serdo
entregues na Comissao Permanente de Licitagdo até a data e o horario previstos no preambulo deste
Edital.

9.1.1 - Os Envelopes “A”, padronizados, fornecidos pela Geréncia de Compras da ALMG, somente
serao admitidos pela Comissdo Permanente de Licitagdo se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

9.1.2 - A Comissdo Permanente de Licitacdo nao langara nenhuma marca ou sinal nos Envelopes
“A”, padronizados, que conterdo o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via nao Identificada.

9.1.3 - Os documentos contidos nos Envelopes “A”, padronizados, que apresentarem qualquer
elemento que possa identificar as licitantes que os apresentarem nao serdo admitidos, abrindo-se
prazo para interposigao de recurso.

9.1.3.1 - Apds a abertura dos envelopes “A”, padronizados, estes serdo colocados em uma caixa,
que sera lacrada e rubricada por todos os presentes, sendo posteriormente encaminhada a
Subcomissao Técnica prevista no subitem 9.3.

9.2 - Apds decurso do prazo legal sem interposi¢cdo de recurso, havendo desisténcia expressa das
licitantes ou apds o julgamento dos recursos interpostos, sera aberto o Envelope “C” das licitantes
admitidas ao pleito, franqueando o exame dos documentos deles constantes aos presentes.

9.3 - O julgamento das Propostas Técnicas contidas nos Envelopes “A”, padronizados, sera feito por
uma Subcomissdo Técnica que ndo podera participar da sessdo publica de recebimento dos
Envelopes “A”, “B”, “C” e “D” e abertura dos Envelopes “A” e “C”.

9.4 - A Comissdo Permanente de Licitacdo encaminhara os Envelopes “A” e “C” a Subcomissao
Técnica, que efetuara o julgamento tendo por base os seguintes atributos da proposta, em cada item
e subitem:

9.4.1 - Plano de Comunicagao (Envelope “A”)

9.4.1.1 - Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas da ALMG e das atividades que sejam significativas para a sua
comunicacgao publicitaria;

b) da natureza, da extenséo e da qualidade das relacdes da ALMG com seus publicos;
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c) do papel da ALMG no atual contexto social, politico e econdmico;
d) da linha especifica de comunicagéo a ser adotada pela ALMG, na visao da licitante.
9.4.1.2 - Estratégia de Comunicagao Publicitéaria:
a) a adequacédo do conceito e do partido tematico propostos a natureza e qualificagdo da
ALMG e a sua comunicacgao;
b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em sua defesa;
c) a riqgueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao da ALMG
com seus publicos.
9.4.1.3 - Ideia Criativa:
a) sua adequagdo a comunicagao da ALMG;
b) a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta;
c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
d) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) sua pertinéncia as atividades da ALMG e a sua inser¢éo na sociedade;
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados;
h) a compatibilizagédo da linguagem das pegas aos meios propostos.
9.4.1.4 - Estratégia de Midia e ndao Midia:
a) 0 conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico
prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagao as 02 (duas)
alineas anteriores;
d) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;
e) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos

préprios de comunicagéo da ALMG.

9.4.2 - Conjunto de Informag¢oes (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagéo) — (Envelope “C”)

9.4.2.1 - Capacidade de Atendimento:

a) pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagdo dos prazos maximos
indicados na proposta as necessidades da ALMG;

b) as informagdes de comunicagdo a serem colocadas regularmente a disposi¢cdo da
ALMG, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato;
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c) a operacionalidade do relacionamento entre a ALMG e a licitante, esquematizado na
Proposta.

9.4.2.2 - Repertorio:

a) a ideia criativa e sua pertinéncia;
b) a clareza da exposigao;
c) a qualidade da execugao e do acabamento.

9.4.2.3 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo:

a) a concatenacgéo légica da exposi¢ao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

9.5 - A nota da proposta técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
mediante critérios técnicos, priorizados os seguintes aspectos:

9.5.1 - Plano de Comunicagao Publicitaria — 70 (setenta) pontos, a serem distribuidos da forma abaixo
indicada:

9.5.1.1 - raciocinio basico — 18 (dezoito) pontos, sendo, no maximo, 4,5 (quatro e meio) pontos para
cada item especificado no subitem 9.4.1.1.

9.5.1.2 - estratégia de comunicacdo publicitaria — 18 (dezoito) pontos, sendo, no maximo, 06 (seis)
pontos para cada item especificado no subitem 9.4.1.2.

9.5.1.3 - ideia criativa — 24 (vinte e quatro) pontos, sendo, no maximo, 03 (trés) pontos para cada item
especificado no subitem 9.4.1.3.

9.5.1.4 - estratégia de midia e ndo midia — 10 (dez) pontos, sendo, no maximo, 02 (dois) pontos para
cada item especificado no subitem 9.4.1.4.

9.5.2 - Conjunto de Informagdes - 30 (trinta) pontos, a serem distribuidos da forma seguinte:

9.5.2.1 - capacidade de atendimento - 12 (doze) pontos, sendo, no maximo, 04 (quatro) pontos para
cada item especificado no subitem 9.4.2.1.

9.5.2.2 - repertorio - 9 (nove) pontos, sendo, no maximo, 03 (trés) pontos para cada item especificado
no subitem 9.4.2.2.

9.5.2.3 - relatos de solugbes de problemas de comunicagéo - 09 (nove) pontos, sendo, no maximo,
2,25 (dois inteiros e vinte e cinco centésimos) pontos para cada item especificado no subitem 9.4.2.3.

9.6 - A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissao Técnica, calculada com 02 (duas) casas decimais apds a virgula.

9.6.1 - A Subcomissdao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuagéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagéo
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes.

9.6.1.1 - Persistindo a diferenga de pontuagéao prevista apos a reavaliagdo do quesito, 0s membros da
subcomissao técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata
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as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada

por todos os membros da subcomissdo e passara a compor o processo da licitagdo, nos termos do
art. 6°, §1°, da Lei 12.232/2010.

9.6.2 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das propostas técnicas, a licitante
que obtiver a maior pontuagéo, seguida das demais licitantes, observada a pontuagédo decrescente.

9.7 - O julgamento desta licitagéo sera feito pelo critério de melhor técnica.

9.8 - A apuracgao do resultado geral das Propostas Técnicas ocorrera em sessao publica, observados
0s seguintes procedimentos:

a) abertura do Envelope “B” contendo a Via ldentificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria;
b) cotejo entre as vias identificadas e nado identificadas do Plano de Comunicagao

Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c) elaboragao da planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada Proposta Técnica (Envelope “A” + Envelope “C”), registrando-se em ata a
ordem de classificagéo e as propostas desclassificadas;

d) publicagdo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com indicagdo das
licitantes classificadas e das desclassificadas, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de
recurso.

9.9 - Serado desclassificadas as propostas que:

a) nao atenderem as disposi¢cdes contidas neste Edital;

b) apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;

¢) nao alcangarem, no total, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;

d) obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos;

e) descumprirem o disposto nos incisos Xll e XIlIl do art. 6° da Lei 12.232/2010.

9.9.1 - Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢cdes
contidas neste Edital, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langada em
planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
subcomissao técnica, até que expirem os prazos para interposi¢éo de recursos relativos a essa fase
da licitagédo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes
da abertura do Envelope “A” — Plano de Comunicag&o Publicitaria.

9.10 - Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver
obtido a maior pontuagéo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 9.4.1.1,

9.41.2,94.1.3e9.4.14.

9.11 - Persistindo o empate, a decisido sera feita por sorteio, em ato publico marcado pela Comissao
Permanente de Licitagao, cuja data sera divulgada e para o qual serdo convocadas todas as licitantes.

9.12 - Apds decorrido o prazo de recurso da classificacdo das propostas técnicas, a Comissao
Permanente de Licitagdo comunicara a todas as licitantes a data, local e horario da Sessao Publica da
abertura da Proposta de Pregos.

10 - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO
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10.1 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo abertos os Envelopes “D”, contendo as Propostas de Precos,
em sessao publica realizada em local, data e hora previamente divulgados.

10.2 - Sera desclassificada a proposta de pregos que:

a) ndo atender as exigéncias deste edital e de seus anexos, que apresentar percentual de desconto
baseado em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a prestacdo dos
Servigos.

b) apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria licitante.

10.3 - Realizado o julgamento das propostas de prego, se a vencedora da fase de proposta técnica
ndo houver apresentado a proposta de menor preco, abre-se, com ela, a negociacao prevista na Lei
Federal n.° 8.666/93, art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como referéncia a proposta de menor preco entre
todas as licitantes classificadas, observada a ordem de classificagcdo da proposta técnica.

10.4 - No caso de impasse na negociagdo anterior, procedimento idéntico sera adotado,
sucessivamente, com as demais licitantes classificadas, até a consecugdo de acordo para a
contratagao.

10.5 - Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os
percentuais propostos, prevalecera o montante por extenso e, se a licitante ndo aceitar a corregao do
erro, sua proposta sera rejeitada.

10.6 - A Comissado Permanente de Licitagao lavrara ata dos trabalhos, apontando os fundamentos das
selecgdes e desclassificagbes efetuadas, e dara publicidade a classificagéo final, abrindo-se prazo para
recurso.

10.7 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas para apresentagéo, na data, local e hora designados,
do Envelope de Habilitagdo, contendo os Documentos previstos no item 8 deste Edital.

10.7.1 - No local, data e hora estabelecidos, e em sessdo publica, a Comissao Permanente de
Licitagdo recebera os Envelopes de Habilitagdo e os abrira para analise e decisdo de sua
conformidade com as condigbes estabelecidas na legislacdo de regéncia e no presente edital.

10.7.2 - Se os documentos de habilitagdo da licitante primeira classificada no julgamento final
atenderem ao exigido, ela sera declarada habilitada e, em decorréncia, vencedora da licitagao.

10.7.3 - Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, serdo convocadas as demais
classificadas, obedecida a ordem de classificagdo, até encontrar uma habilitada e esta sera
proclamada a vencedora da Licitacao.

10.7.4 - Publicado o resultado e aberto o prazo recursal, respeitada toda a tramitagdo prevista no
subitem 10.7, o procedimento sera homologado e adjudicado o objeto a licitante vencedora, conforme
estabelecido no art. 11, inc. XIV, da Lei n.®° 12.232/2010.

10.8 - Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficardo a disposi¢cdo destas por 30
(trinta) dias contados da data de encerramento da licitagdo. Decorrido este prazo sem que sejam
retirados, a ALMG promovera sua destruigao.

11 - DAS DISPOSICOES CONTRATUAIS
11.1 - As disposigbes contratuais, incluidos os prazos e condigbes para a execugao do contrato, seréo

aquelas estabelecidas no Anexo V - Minuta de Contrato, cujo contetdo é parte integrante deste
edital, para todos os efeitos.
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11.2 - A ALMG podera ampliar ou reduzir quantitativamente o objeto desta licitagdo, respeitada a
limitagcdo prevista em lei, hipétese em que se fara o reajustamento correspondente e proporcional ao
seu preco, desde que mantidas as condigdes gerais da proposta original.

11.3 - O objeto desta licitagdo deve ser executado diretamente pela CONTRATADA, nido podendo ser
subempreitado, cedido ou sublocado, excetuo quanto ao fornecimento de bens e servigos
especializados relacionados com as atividades complementares indicadas nos subitens 1.1.1 a 1.1.3,
conforme art. 14 da Lei 12.232/2010.

11.3.1 - Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas poderdo fornecer a
CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares
apontadas nos subitens 1.1.1 a 1.1.3.

11.3.2 - O fornecimento de bens ou servicos especializados, na conformidade do previsto acima,
exigira sempre a apresentacao pela CONTRATADA & ALMG de 3 (trés) orcamentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

11.3.3 - No caso do subitem 11.3.2, a CONTRATADA procedera a coleta de orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada
sob fiscalizagdo do ALMG, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto para a alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei n°® 8.666, de 21 de
junho de 1993.

11.3.4 - O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, esta dispensado
do procedimento previsto no subitem 11.3.3.

11.4 - DA GARANTIA CONTRATUAL

11.4.1 - Para a fiel execucdo das obrigagbes assumidas, no ato de assinatura do Contrato, a
CONTRATADA devera apresentar garantia no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do
preco global contratado, optando por uma das modalidades previstas no art. 56, § 1.°, da Lei n.°
8.666/93.

11.4.1.1 - A garantia prevista no subitem 11.4.1 sera liberada quando da execugao integral do
contrato.

11.4.1.2 - Em caso de opg¢do pela modalidade de “seguro-garantia”, ndo podera haver clausula de
excluséo da responsabilidade sobre débitos de natureza trabalhista ou previdenciaria.

11.4.1.3 - Em caso de opc¢ao pela modalidade "caugao em dinheiro”, o depédsito devera ser
efetuado na Geréncia de Tesouraria da ALMG.

11.4.1.4 - Em caso de opgao pela modalidade “caugao em dinheiro”, nos termos do subitem
11.4.1.3, o Gestor do contrato fara o preenchimento da “Autorizacdo para Levantamento da
Caucdo” e providenciara junto a Geréncia-Geral de Financas e Contabilidade da ALMG a
liberagao da referida caugédo, que sera corrigida nos mesmos indices do reajuste do contrato.

11.5 - DO REGIME DE EXECUGAO CONTRATUAL

11.5.1 - Nos pregos a serem praticados no contrato deverdo estar incluidas todas as despesas
relacionadas direta ou indiretamente com o cumprimento dos servigos, tais como: salario, direitos
autorais, patrimoniais e de uso de imagem e som de voz, alimentagdo, administragdo, encargos
sociais e trabalhistas, vale-transporte, equipamentos de protegcdo individual e coletiva, taxas,
impostos, contribuigbes, fretes e outros porventura existentes.

11.5.2 - A CONTRATADA cedera a ALMG, total e definitivamente, todos os direitos patrimoniais de
uso das ideias, incluidos os estudos, analises e planos, pegas, campanhas e demais materiais de
publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que



ASSEMBLELA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MINAS GERALS

18/46

vier a ser firmado, sem qualquer remuneragédo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do
contrato.

11.5.3 - No caso de servigos que requeiram o pagamento a terceiros de cessao de direitos autorais,
fica a CONTRATADA obrigada a solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos
para a execugao dos servigos, sendo um de cessao de direitos por tempo limitado e o outro de cessao
total e definitiva de tais direitos, para que a ALMG escolha uma das opgdes.

11.5.3.1 - Caso a opgéo seja pela cessao de direitos por tempo limitado, a CONTRATADA devera
condicionar expressamente a contratacéo dos terceiros a aceitacdo dos prazos de validade de direitos
autorais estipulados conforme a necessidade de comunicagdo especifica da ALMG, devendo ser
utilizados os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessao;

11.5.3.2 - Se a opcgéo for pela execugdo dos servicos com a cessao total e definitiva de direitos, a
CONTRATADA devera fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros clausulas escritas
que:

11.5.3.2.1 - explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagéo,
producao e diregdo, a composi¢do, arranjo e execugao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e
demais trabalhos assemelhados;

11.5.3.2.2 - estabelegam que a ALMG podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apos
seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses
direitos.

11.5.4 - Nos servigos que demandem a contratagédo de atores e modelos, a CONTRATADA obriga-se
a apresentar pelo menos trés opgdes, com os respectivos valores de cachés, neles incluidos os
direitos de uso de imagem e som de voz, que deverao ser submetidos a aprovagéo da ALMG.

11.5.4.1 - No caso de reutilizagdo de pegas por igual periodo ao inicialmente contratado, o caché
podera ser repactuado, tendo como limite o valor inicialmente contratado, aplicando-se, em tal caso, a
variagdo do INPC/IBGE, desde que decorrido pelos menos 01 (um) ano da cessado original dos
direitos. Caso a repactuagao se dé por periodo inferior ou superior ao inicialmente contratado, o limite
de valor sera reduzido ou acrescido proporcionalmente.

11.5.5 - Os contratos celebrados pela CONTRATADA com terceiros que envolvam a cessédo de
direitos autorais, de uso de imagem e de som de voz deverdo ser apresentados a ALMG
necessariamente antes da veiculagao e/ou publicagao dos servigos.

11.5.6 - Compete a CONTRATADA responder pela correcdo e qualidade dos servigos, ainda que
executados por terceiros, observando as normas éticas e técnicas aplicaveis, reparando, corrigindo,
removendo, reconstruindo ou substituindo, as suas expensas, no total ou em parte, esses servigos,
quando se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da ma execuc¢éo ou do emprego de
materiais inadequados.

11.5.6.1 - A ALMG rejeitara, no todo ou em parte, o servigo ou fornecimento executado em desacordo
com o contrato.

11.5.7 - O plano de midia e demais documentos que contenham planejamento de servigos, custos ou
avaliagdo de resultados deverdao ser previamente submetidos a aprovagdo da Diretoria de
Comunicagao Institucional da ALMG.

11.5.8 - Os precos dos servicos nédo especificados na Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais serdo orgados por avaliagdo de pegas similares, previstas na
referida tabela.
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11.5.9 - A CONTRATADA s6 podera divulgar as informagbes acerca da prestagdo dos servigos que
envolvam o nome da ALMG se houver expressa autorizagao desta.

11.5.10 - O pessoal a ser empregado na prestacdo dos servicos ndo tera qualquer vinculo
empregaticio com a ALMG, sendo de responsabilidade da CONTRATADA os encargos trabalhistas e
previdenciarios, fiscais e comerciais decorrentes da execug¢ao do contrato, bem como o cumprimento
das convengoes coletivas da categoria e de todos os dispositivos legais pertinentes.

11.5.10.1 - Os profissionais indicados na proposta técnica para fins de comprovagao de capacidade
de atendimento deverdo participar, pessoalmente, da elaboragdo dos servigos previstos no objeto,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pela ALMG.

11.5.11 - A CONTRATADA devera credenciar preposto para representa-la junto a ALMG, com a
incumbéncia de resolver todos os assuntos relativos a execugao do contrato.

11.5.11.1 - O preposto devera comparecer a sede da ALMG, de imediato, sempre que requisitado.

11.5.11.2 - Havendo impossibilidade de atendimento a ALMG por parte do preposto credenciado,
cabera a CONTRATADA indicar substituto.

11.5.12 - A CONTRATADA e suas equipes submeter-se-do as condigdes fixadas pela ALMG quanto
ao comportamento, discricdo e urbanidade em servicos executados em suas dependéncias,
sujeitando-se as regras do sigilo em relagdo a assuntos de que tomem conhecimento em decorréncia
da execugédo dos servigos, inclusive apés cessado o contrato.

11.5.13 - Todo equipamento e material de seguranga necessarios a execugédo do objeto da presente
licitacdo serdo de responsabilidade da CONTRATADA, devendo a sociedade empresaria fiscalizar o
seu uso adequado e o correto cumprimento das normas e medidas de seguranga.

11.5.14 - Ressalvadas as hipoteses de caso fortuito ou forgca maior mencionadas no art. 393 do
Cdédigo Civil, a CONTRATADA respondera pela cobertura integral de quaisquer prejuizos sofridos
diretamente pela ALMG ou causados a terceiros, por ato ou fato, comissivos ou omissivos, da
contratada ou de seus prepostos.

11.5.15 - Em caso de ocorréncia dos prejuizos e danos previstos no subitem 11.5.14, a ALMG
podera abaté-los das faturas relativas aos servigos prestados pela CONTRATADA ou, se inviavel a
compensacao, abater da garantia ou promover a cobrancga judicial, sem prejuizo de outras san¢des
cabiveis.

11.5.16 - A ALMG divulgara as informagdes sobre a execugédo do contrato, com os nomes dos
fornecedores de servigcos especializados e veiculos, em sitio proprio aberto para o contrato na rede
mundial de computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados, nos
termos do Art. 16 da Lei 12.232, de 29/04/2010.

11.5.17 - Durante a execugao do contrato, obriga-se a CONTRATADA a manter todas as condi¢des
de habilitagdo e qualificagéo exigidas na licitagao.

11.5.18 - Constituem motivos para rescisdo do contrato os previstos na legislagéo pertinente.

11.6 - DA DISTRIBUIGAO DA PUBLICIDADE AOS VEICULOS DE COMUNICAGAO

11.6.1 - A CONTRATADA so6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de
divulgacéo, por conta e por ordem da ALMG, se previamente os identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada.

11.6.2 - Conforme descrito no objeto, previsto no item 1.1, cabe & CONTRATADA intermediar e

supervisionar a execugao externa do servico de distribuicdo de publicidade aos veiculos de
comunicagao.
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11.6.3 - Os custos e as despesas de veiculagado apresentados a ALMG para pagamento deverao ser
acompanhados da demonstragao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descrigcao
dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem como de relatério de
checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

11.6.3.1 - Pertencem a ALMG as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente
ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de
tempo, espaco ou reaplica¢des que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacao.

11.6.3.2 - A concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgagcdo e sua aceitagdo pela
CONTRATADA, e os frutos deles resultantes constituem, na forma do art. 18 da Lei 12.232/2010,
receita prépria da CONTRATADA e nao estdo compreendidos na obrigagdo estabelecida no subitem
anterior.

12 - DA VIGENCIA DO CONTRATO E DO CRITERIO DE REAJUSTE

12.1 - O prazo de duragdo do contrato sera de 12 (doze) meses, contados da data da assinatura,
inclusive, prorrogavel na forma da lei. O vencimento serd o dia de igual nimero ou o subsequente, se
faltar correspondente.

12.2 - Havendo prorrogagdo, o valor anual do contrato podera sofrer reajuste calculado pela
variagdo acumulada do INPC - Indice Nacional de Pregos ao Consumidor, do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica - IBGE, contada a partir da data do inicio do contrato.

13 - DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

13.1 - As despesas decorrentes da presente licitagao correrao a conta 1011-01-122.701-2.009 - 3.3.90
(10.1) da dotagao orgamentaria.

14 - DO PRECO

14.1 - O valor maximo anual de pagamentos relativos ao contrato serd de R$ 19.500.000,00
(dezenove milhdes e quinhentos mil reais), ressalvada a possibilidade de ampliagdo ou redugéo
prevista em lei.

14.2 - A execucgéao dos servigos previstos no objeto sera assim remunerada:

14.2.1 - Relativamente a veiculagao, os servigos publicitarios fardo jus ao desconto padréo de agéncia
nao inferior a 20% sobre o valor dos negdcios encaminhados ao veiculo, considerando-se o desconto
concedido pelos veiculos de comunicagado sobre seus pregos de tabela, deduzido o percentual de
desconto previsto no Anexo “B” - “Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios” do subitem 4.4 das
Normas Padrdo do CENP.

14.2.1.1 - Para fins da definicdo do percentual de desconto previsto no Anexo “B” do subitem 4.4 das
Normas Padrdao do CENP a que se refere o subitem anterior, sera considerado, desde o primeiro
faturamento, o percentual correspondente ao enquadramento do montante global do contrato.

14.2.2 - Por honorarios de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos e suprimentos
contratados junto a fornecedores especializados, cadastrados junto a ALMG, conforme estabelecido
no art. 14 da Lei n.° 12.232/2010, quando a responsabilidade sobre a produgdo, acompanhamento e
faturamento for da CONTRATADA.

14.2.3 - Pelos pregos estabelecidos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais, para os servigos ali previstos, deduzido o percentual de desconto proposto pela
CONTRATADA.

14.2.4 - Pelo percentual de 5% (cinco por cento), conforme estabelecido no item 3.6.2 das Normas do
CENP, de acordo com o desconto sobre “honorarios” para os casos em que a responsabilidade da
CONTRATADA limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento,
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conforme desconto oferecido junto a proposta de precos da CONTRATADA. Esta hipotese aplica-se
quando a responsabilidade sobre a produgéo e o acompanhamento for da ALMG.

15 - DA LIQUIDAGAO DA DESPESA E DO PAGAMENTO

15.1 - A liquidagédo da despesa sera realizada pela area gestora/mantenedora do contrato, por meio
da aceitagdo formal do objeto, desde que cumpridas as exigéncias contratuais e mediante a
apresentagao das notas fiscais/faturas e CND/INSS.

15.2 - O pagamento sera mensal, em duas parcelas, mediante processo administrativo. A
CONTRATADA apresentara as notas fiscais/faturas dos servigos efetivamente prestados a Diretoria
de Comunicacao Institucional — DCI, até o 5° e o 15° dias Uteis do més, e a ALMG dispora de até
10 (dez) dias Uuteis para efetuar o pagamento, contados da data da aceitagdo dos servigos, por meio
de depdsito em conta bancaria de sua titularidade, formalmente indicada com os demais dados
necessarios a sua operacionalizagdo, nos termos da Deliberagdo da Mesa da ALMG n° 2.514/2011.

15.21 - Em carater extraordinario, a critério da DCI, o encaminhamento dos processos para
pagamento podera ser efetuado em maior nimero de parcelas mensais dos que as estabelecidas
acima.

15.2.2 - As cobrangas dos servicos serdo documentadas mediante apresentacdo dos seguintes
documentos:

a) no caso de prestagado de servigos: nota fiscal/fatura da CONTRATADA, em primeira via;
nota fiscal/fatura de fornecedores em primeira via, em nome da ALMG; estimativa de custo;
comprovante de execugdo da pega e, no minimo, 03 (trés) orgamentos, quando se tratar de atividade
complementar;

b) no caso de contratagdo de midia: nota fiscal de servicos da agéncia, em primeira
via; Nota Fiscal de Servicos de Comunicacido - NFSC - dos veiculos de comunicacido, em
primeira via, em nome da ALMG; acompanhadas da demonstracdo do valor devido ao
veiculo, de sua tabela de precos, da descrigcdo dos descontos negociados e dos pedidos de
insercao correspondentes, bem como do relatério de checagem de veiculagao, a cargo de
sociedade empresaria independente, sempre que possivel.

15.3 - O valor total do contrato reflete apenas a possibilidade de contratagdo de servigos de
publicidade no periodo de 01 (um) ano. Por se tratar de uma estimativa, ndo se obriga a ALMG a
contratar tal valor, sendo certo que, para efeito de pagamento, sé serao considerados 0s servigos
efetivamente prestados.

15.4 - A ALMG néao efetua pagamento antecipado, nao sendo considerados os itens das propostas
que assim se apresentarem.

16 - DA FISCALIZACAO

16.1 - A ALMG promovera fiscalizacdo da execucdo dos servigos, por meio de sua Diretoria de
Comunicagao Institucional, em todas as suas fases, obrigando-se a CONTRATADA a facilitar o
trabalho da equipe encarregada da fiscalizagdo, prestando-lhe informagdes ou esclarecimentos
necessarios e ainda atendendo as suas solicitagdes e determinagdes.

16.1.1 - A equipe fiscal compete, entre outras providéncias:

a) sustar, no todo ou em parte, a execugdo dos servigos, sempre que a medida for
considerada necessaria;

b) recusar qualquer servico que apresente incorregbes e/ou ndo atenda as especificacoes
contidas neste edital, ficando as correcdes as custas da CONTRATADA,;

¢) decidir acerca das questdes que se apresentarem durante a execugao dos servigos.
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16.2 - A acdo fiscalizadora da ALMG ndo fara cessar nem diminuir a responsabilidade da
CONTRATADA pelo perfeito cumprimento das obrigagdes estipuladas nesta Concorréncia,
nem por quaisquer danos, inclusive quanto a terceiros, ou irregularidades constatadas.

17 - DAS MULTAS E DEMAIS SANGOES

17.1 - Pela inexecucgao total ou parcial do contrato, podera a ALMG aplicar as sang¢des previstas na
legislagao pertinente, especialmente o art. 87 da Lei n.° 8.666/93 e as disposi¢ées da Deliberacdo da
Mesa n° 2.514, de 2011, independentemente de procedimento judicial.

17.2 - Pelo atraso injustificado na execugdo do contrato, poderda a ALMG aplicar a
CONTRATADA MULTA DE MORA de até 0,3% (trés décimos por cento), por dia, até o 30°
(trigésimo) dia de atraso, e de até 20% (vinte por cento), no caso de atraso superior a 30 (trinta)
dias, calculada sobre a parcela executada com atraso.

17.3 - No caso da CONTRATADA deixar de cumprir obrigagdo legal ou contratual, ou se
recusar a corrigir falta ou defeito apontado pela ALMG, ou pela inexecugéo parcial ou total do
contrato, sera aplicada MULTA COMPENSATORIA baseada na estimativa dos prejuizos causados
a ALMG, a que se refere o inciso |l do “caput” do art. 21 da Deliberagdo da Mesa da ALMG n° 2.514,
de 2011, graduada em até 20% (vinte por cento) do valor do contrato ou da parcela nao executada.

17.4 - O valor das multas previstas acima serd descontado do pagamento de fatura(s)
eventualmente devida(s) pela ALMG a CONTRATADA, ou da garantia por esta fornecida e,
quando ndo houver pagamento a ser efetuado nem garanta, A MULTA SERA COBRADA
ADMINISTRATIVA OU JUDICIALMENTE, observado o disposto no § 2°, do art. 21, da Deliberagéo
da Mesa da ALMG n° 2.514, de 2011, sem prejuizo de outras san¢des cabiveis.

17.5 - A licitante que deixar de entregar documentag¢do exigida para o certame, apresentar
documentacgao falsa, ensejar o retardamento da execugdo do objeto licitado, ndo mantiver a
proposta, falhar ou fraudar a execugao do contrato, comportar-se de modo inidéneo ou cometer
fraude fiscal, ficara impedida de licitar e contratar com o Estado e, se for o caso, sera
descredenciada do Cadastro Geral de Fornecedores do Estado de Minas Gerais, pelo prazo de
até 5 (cinco) anos, sem prejuizo das multas previstas neste Edital e das demais cominagdes legais

17.6 - As penalidades previstas neste edital serao aplicadas de acordo com a Deliberacdo da Mesa
da ALMG n° 2.514, de 2011.

18 - DO FORO

18.1 - O foro da Comarca de Belo Horizonte é o competente para solucionar as questdes atinentes
a esta licitagdo ou a atos dela decorrentes.

19. - DOS RECURSOS

19.1 - Dos atos praticados pela Administragdo, cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis
contados da intimacao, nos casos de:

a) julgamento das propostas técnica e de pregos;
b) anulagdo ou revogacgao da licitagao;
¢) habilitagado ou inabilitagdo da licitante.

19.2 - A interposigéo de recurso sera comunicada aos demais licitantes, que poderdao impugna-lo no
prazo de 5 (cinco) dias uteis da intimagéo do ato, na forma da lei.

19.3 - Compete a Comissdao Permanente de Licitagdo receber e examinar os recursos interpostos
contra seus atos e, quando mantiver as decisdes proferidas, encaminha-los ao Diretor-Geral,
devidamente instruidos, para julgamento da Mesa da ALMG, nos termos do art. 12, V, “a”, da
Deliberagao da Mesa 2.396, de 28/05/2007.
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20 - DA IMPUGNAGAO DO ATO CONVOCATORIO

20.1 - Compete a Comissdo Permanente de Licitagdo decidir sobre a impugnacéo do edital, sendo
ouvida a Procuradoria-Geral, quando for o caso, nos termos do Art. 12, Inciso X, da Deliberagdo da
Mesa n°® 2396, de 28/05/2007.

20.2 - No prazo legal, qualquer pessoa podera solicitar esclarecimentos, providéncias e impugnar o
ato convocatorio desta Concorréncia.

20.3 - Acolhida a petigdo contra o ato convocatério, sera designada nova data para a realizagdo do
certame.

21 - DAS DISPOSICOES GERAIS

21.1 - As licitantes sao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos documentos
apresentados, em qualquer época.

21.2 - Os prazos mencionados neste edital, bem como nas respectivas propostas, somente terdo
inicio e término em dia de expediente na ALMG, e serdo sempre considerados em dias corridos, salvo
se outra forma for prevista.

21.2.1 - Para efeito de aplicagdo do previsto no subitem 21.2, os prazos indicados para quaisquer
atos do procedimento licitatdrio, inclusive o da validade das propostas, serdo considerados
prorrogados para o primeiro dia util subsequente se recairem em data em que nao haja expediente na
ALMG.

21.3 - A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias, contados da intimacao, para assinar o
instrumento oriundo deste procedimento licitatério.

21.3.1 - Esgotado o prazo e verificado o ndo comparecimento da licitante vencedora ou a recusa
injustificada, fara a ALMG a convocagao da segunda concorrente classificada, nos termos do art. 64,
§ 2° da Lei n.° 8.666/93, sem prejuizo da adogdo de sangdes legais cabiveis no que respeita a
primeira classificada.

21.4 - A licitante obriga-se a manter sua proposta, por até 60 (sessenta) dias, a partir de sua
apresentacgao.

21.5 - A Administracdo se reserva o direito de anular ou revogar, a qualquer tempo, a presente
licitacdo, sem que disto decorra qualquer direito as licitantes.

21.6 - A nulidade do processo licitatério induzira a dos atos decorrentes.

21.7 - Para informagdes complementares de natureza técnica, os interessados deverdao entrar em
contato com os servidores Lucio Eustaquio Pérez de Carvalho, pelo telefone (31)2108-7801, Rogério
de Senna, pelo telefone (31)2108-7935 ou Luisa de Marilac Luna, pelo telefone (31)2108-7995.

21.8 - Este edital encontra-se a disposicao dos interessados nos sites www.compras.mg.gov.br e
www.almg.gov.br, bem como na Geréncia de Compras da ALMG na Rua Martim de Carvalho, 94 -
5° andar, Bairro Santo Agostinho — Belo Horizonte-MG - CEP 30.190-090, no horario de 8:30 as
17:30 horas, onde podera ser retirado mediante pagamento da importancia de R$0,10 (dez centavos)
por folha ou, gratuitamente, em meio eletrdnico. Neste Ultimo caso, o pregoante devera portar midia
prépria ou informar um endereco eletrdnico.

21.9 - Os membros da Comissdao Permanente de Licitagdo encontram-se a disposicao para
esclarecer duvidas ou prestar informagées complementares no enderecgo citado no subitem 21.8
ou pelo telefone (31) 2108-7730, Fax (31) 2108-7735 ou 2108-7742, e ainda pelo e-mail
licitacao@almg.gov.br. A Comissdo Permanente de Licitagdo ndo se responsabilizara por e-mails que,
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por qualquer motivo, ndo forem recebidos em virtude de problemas no servidor ou navegador, tanto
da ALMG quanto do emissor.

21.10 - Constituem parte integrante deste edital os ANEXOS | PROJETO BASICO (BRIEFING), I
(MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS), Il (MODELO DE MINUTA DE COMPROMISSO DE
CONSTITUICAO DE CONSORCIO), IV (ENVELOPE, CONFORME SUBITEM 3.4 DO EDITAL) e V
(MINUTA DE CONTRATO).

Membros Efetivos da Comissao Permanente de Licitagao: Eduardo de Mattos Fiuza, Presidente,
Denise Correia Fernandes, Secretaria, André Gomes do Amaral, Mauricio Machado de Castro e
Jacqueline Cobucci Fraguas.

Membros Suplentes da Comissdo Permanente de Licitagdo: Michelle Sabrina Vieira Hiderik,
Vanessa Cristine Souza Carvalho, Gil Flavio Naves Lima e Valter Morato Barcelos.

Belo Horizonte, 29 de agosto de 2014.

EDUARDO VIEIRA MOREIRA
Diretor-Geral
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ANEXO |

CONCORRENCIA N.° 001/2014
N° DO PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 114/2014

PROJETO BASICO (BRIEFING)

Visando orientar o desenvolvimento das campanhas solicitadas no item 4 deste edital, este "Briefing"
contém:

1) a apresentagado da Assembleia Legislativa de Minas Gerais, suas fungdes e atividades;
2) um breve relato das atividades da Assembleia em 2013;
3) a descri¢ao da estrutura de comunicagao da ALMG;

4) o problema de comunicagao que orientara a criagdo das agéncias de publicidade que concorrem ao
objeto deste edital;

1) Apresentagao da Assembleia Legislativa de Minas Gerais

Assembleia Legislativa de Minas Gerais
Em defesa dos interesses de Minas e dos mineiros

A Assembleia Legislativa é composta por deputados e deputadas, eleitos diretamente pelo povo
mineiro para um mandato de quatro anos, denominado legislatura. O numero de parlamentares é
definido de acordo com as Constituicdes Federal e Estadual, proporcionalmente a populagdo do
Estado. Atualmente, sdo 77 os deputados estaduais em Minas.

No Plenario, os parlamentares apresentam, discutem e votam as matérias de interesse de Minas e
dos mineiros. As comissodes, além de estudar e discutir em profundidade assuntos especificos que
poderdo transformar-se em matéria legislativa, exercem o papel fiscalizador do Legislativo. O
gabinete parlamentar é um espago de interlocu¢do dos cidaddos com seu representante. Os
deputados interagem com a populagdo também em visitas as cidades, vilas e periferias. Ha, ainda,
os eventos institucionais realizados pela Assembleia para promover a participagdo dos mineiros no
processo legislativo, trazendo para o Parlamento as diversas correntes de opinido existentes na
sociedade. Alguns exemplos sdo os féruns técnicos, seminarios legislativos, audiéncias publicas e
ciclos de debates.

Nessa interagdo, os deputados recebem informagbdes que subsidiam a atividade parlamentar e os
cidaddos passam a conhecer o trabalho de seus representantes, voltado para o desenvolvimento
social e econémico de sua regiao.

O caminho das Leis

A criagdo de uma lei € um ato que pode interferir na vida de muitas pessoas. Por isso, antes de uma
ideia virar lei é preciso que ela percorra um longo caminho. Nesse caminho, os deputados vao estudar
0 assunto, conhecer os problemas e dificuldades envolvidos, ouvir os cidaddos que serdo afetados
pela lei e os especialistas e autoridades ligados ao assunto, colocar em questao os pontos de vista e
interesses conflitantes. Todo esse trabalho tem como objetivo criar leis que reflitam a melhor solugéao
possivel para os problemas e que sejam justas para todos.

Para iniciar o processo legislativo, deve ser apresentada uma proposigcéo. O autor da proposi¢céo pode
ser um deputado, uma comissdao da Assembleia, o governador do Estado, o Tribunal de Justica, o
Tribunal de Contas ou o procurador-geral de Justica. Os cidaddos também podem apresentar
proposi¢des, chamadas de projetos de iniciativa popular. Nesse caso, sdo necessarias assinaturas de
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pelo menos 10 mil eleitores. Uma proposicdo pode resultar em lei ordinaria, lei complementar,
resolu¢do ou emenda a Constituicdo.

As Comissoes

Legislar sobre assuntos tdo complexos e distintos como tecnologias e meio ambiente, por exemplo,
requer um trabalho especializado e dedicado dos parlamentares. Na Assembleia, esse trabalho ¢ feito
nas comissodes. Existem comissdes permanentes e temporarias. Sd0 21 comissdes permanentes, que
tratam de temas de interesse constante da sociedade:

e Administragédo Publica

* Assuntos Municipais e Regionalizagdo

» Constituicdo e Justica

* Cultura

» Defesa do Consumidor e do Contribuinte

e Defesa dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia

» Direitos Humanos

e Educacéo, Ciéncia e Tecnologia

» Esporte, Lazer e Juventude

» Fiscalizagado Financeira e Orgamentaria

* Meio Ambiente e Desenvolvimento Sustentavel

* Minas e Energia

» Participagao Popular

» Politica Agropecuaria e Agroindustrial

* Prevencao e combate ao uso de crack e outras drogas

* Redacao

e Saude

» Seguranga Publica

e Trabalho, da Previdéncia e da Agéo Social

» Transporte, Comunicacao e Obras Publicas

e Turismo, Industria, Comércio e Cooperativismo

Ja as comissdes temporarias séo criadas para discutir temas especificos. Enquadram-se nesse caso
as Comissdes Parlamentares de Inquérito (CPIs) e as Comissdes Especiais.

Mais recentemente, a Assembleia intensificou seu programa de interiorizagao, levando, regularmente,
a discussao de temas relevantes as diversas regides de Minas para viabilizar a maior participagédo do
interior nas decisbes do Legislativo, principalmente por meio das audiéncias publicas realizadas pelas
comissdes permanentes.

Canais de Comunicacéao

Mais do que informar, a estrutura de comunicagdo da Assembleia dialoga com a sociedade. Sao

diversos canais de comunicagéo, compreendendo veiculos impressos e eletrdnicos, espagos culturais

e virtuais, que se dedicam, diariamente, a levar informagéo, propor debates, divulgar a cultura e a

memoria politica de Minas, estimulando a participagdo cidada nos mais relevantes temas para o

Estado:

* Agéncia de Radio;

» Aplicativo para smartphone;

» Assembleia Informa (jornal diario);

e Boletim do Centro de Apoio as Camaras — Ceac;

* Centro de Atendimento ao Cidadado — CAC;

» Espacgo Democratico José Aparecido de Oliveira, onde esta situada a Tribuna Popular, destinada
a realizagao de diversos tipos de manifestagdes politicas e culturais;

» Espaco Politico-Cultural Gustavo Capanema, composto pelo Teatro e pela Galeria de Arte;

»  OQuvidoria Parlamentar;

» Pagina do Legislativo no Diario Oficial;

» Portal da Assembileia;

* Redes sociais (Facebook, Twitter e YouTube);
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* Revista do Legislativo;
« TV Assembleia.

A comunicagdo na Assembleia é assim: ampla, aberta e sempre a servigo da sociedade, para a
consolidagcdo da democracia.

A escola da cidadania

Criada em julho de 1992, a Escola do Legislativo oferece programas e cursos de formagéao politica e
de capacitagao técnica nas areas de conhecimento relacionadas com o Poder Legislativo. As
atividades, presenciais ou a distancia, sdo destinadas aos parlamentares, servidores da Assembleia
Legislativa, agentes publicos, liderangas politicas, sindicais e comunitarias, representantes de
organizagdes da sociedade civil, estudantes e publico em geral.

A Escola do Legislativo desenvolve, também, um amplo trabalho de educagéo para a cidadania, junto
as escolas de ensino fundamental e médio, universidades, liderancas comunitarias e entidades do
terceiro setor, sempre com o objetivo de ampliar o conhecimento dos cidadaos sobre o funcionamento
do Legislativo estadual e sobre a importdncia da participagdo politica na construgdo de uma
sociedade democratica.

Biblioteca

Especializada em ciéncias sociais, com énfase nos ramos do direito e assuntos inerentes ao Poder
Legislativo, a Biblioteca Deputado Camilo Prates dispde de um vasto acervo de livros, periodicos,
jornais oficiais e outros materiais com assuntos pertinentes. O setor de Arquivo compde-se,
principalmente, de documentos de carater histérico, incluindo a sequéncia de todas as proposigdes
que tramitaram na Casa desde 1959. O acervo da Biblioteca e a documentacao do Arquivo podem ser
consultados pelo publico em geral. Os cidaddos podem, ainda, solicitar pesquisas bibliograficas, de
legislacao ou sobre tramitagdo de projetos.

Procon Assembleia

Desde 1997, o Procon Assembleia atua na resolugdao de questdes relacionadas ao consumo,
intermediando os conflitos entre consumidores e fornecedores. Atua, também, na educagdo e
informagéo, por meio de instrumentos diversos de comunicagdo, como pesquisas de pregos e
cartilhas sobre direitos e deveres nas relagdbes de consumo e sobre os cuidados para adquirir
produtos e contratar servigos.

Hoje, o Procon Assembleia esta no Espago Cidadania, que oferece também acesso a internet
popular, além dos servigos do Sistema Nacional de Emprego — SINE — (emissdo de carteira de
trabalho, seguro-desemprego e informagdes sobre vagas de trabalho) e da Delegacia de Policia de
Defesa do Consumidor.

Espaco Parlamentar

O Espacgo Parlamentar € um local de convivéncia e apoio operacional a disposi¢do dos deputados
estaduais e seus assessores quando da visita deles aos orgdos do Executivo, na Cidade
Administrativa.

Memorial da Assembleia de Minas

O Memorial da Assembleia de Minas tem como objetivo promover o acesso da sociedade a
documentos textuais, audiovisuais e artefatos que ajudam a contar a trajetéria e o trabalho da
Assembleia ao longo de sua histéria, de modo a contribuir para a construgdo de um senso — pessoal e
coletivo — de identidade, cidadania e participa¢do popular.
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O Memorial pretende atuar como centro de referéncia do legado da cultura politica de Minas Gerais,
no dmbito da esfera legislativa, e como espago de producdo de conhecimento sobre a histéria do
Parlamento mineiro, no qual deverao se articular e convergir diferentes agdes e projetos que tém
como objetivo preservar a memoéria do Legislativo.

Site Politicas Publicas ao seu Alcance

Criado em 2013, pretende dar uma visado clara e completa sobre as politicas publicas estaduais e
suas relagdes com aquelas da Unidao e dos Municipios, a fim de facilitar a compreensao do publico em
geral sobre a complexa e diversificada atividade estatal, seus processos e seus resultados. A
compreensao dessas informagdes aprimora o acompanhamento das politicas publicas e incentiva a
participacdo popular na sua elaboracao.

2) Breve relato das atividades da Assembleia em 2013

A Assembleia Minas atuou, num ano marcado por reivindicagcbes e manifestagdes populares, em
sintonia com a voz dos cidadados, procurando atender as suas demandas e incentivando a
participagcao da sociedade na vida politica do Estado, sempre em busca de transparéncia. Assim, o
grande destaque de 2013 foi a aprovacdo da emenda constitucional n® 3/2011, que eliminou o voto
secreto no @mbito do Legislativo Mineiro.

Reparando dividas historicas, a Assembleia criou a Comissdo da Verdade em Minas Gerais (Lei n°
20.765, de 2013). E, como incentivo para o crescimento futuro, criou o Estatuto da Microempresa e da
Empresa de Pequeno Porte (Lei n® 20.826, de 2013). E, ainda, para que o desenvolvimento aconteca
com sustentabilidade, estabeleceu a Lei Florestal de Minas Gerais (Lei n°® 20.922, de 2013).

O processo de interiorizagao foi intensificado com debates, visitas, audiéncias publicas e outros
eventos institucionais realizados em todas as regides do Estado, com destaque para as audiéncias
regionais de prestagcdo de contas, além das audiéncias de monitoramento e revisdo do Plano
Plurianual de Agdo Governamental (PPAG).

O Férum Técnico Mobilidade Urbana — Construindo Cidades Inteligentes, com etapas em todas as
regibes de Minas Gerais, mostra, mais uma vez, a sintonia do Parlamento mineiro com as grandes
manifestagbes sociais, uma vez que esse tema ja vinha sendo discutido pela Casa.

O langamento do site Politicas Publicas ao seu Alcance representou importante conquista
democratica, pois facilita o acompanhamento da execucdo e dos resultados das politicas publicas
estaduais.

A preservacao da memoria coletiva contou com duas agdes de grande significado. A comemoragao
do Dia do Barroco foi acompanhada pelo langcamento do ano de celebragdo do Bicentenario do
Aleijadinho, comemorado em 2014. E foi também inaugurado o Memorial da Assembleia, que permite
a todos os interessados o acesso aos dados histéricos do funcionamento do Legislativo mineiro ao
longo de quase 200 anos.

Plenario

A producgao de leis de qualidade é um dos papéis centrais do Poder Legislativo. Para dar mais
consisténcia ao seu esforgo de aprimorar a legislagdo estadual, a Assembleia firmou o compromisso
de captar melhor as demandas e aspiragbes da sociedade, ampliando, também, os mecanismos de
divulgacao das leis, a fim de facilitar o acesso dos cidadaos a legislacdo. Entre a producéo legislativa
de 2013, destacam-se as normas:

 Emenda a Constitui¢gdo n® 91, de 17/7/2013 — Extingao do voto secreto nas deliberagoes
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da Assembleia: determina que todas as deliberagbes da Assembleia e de suas comissbes devem
ocorrer mediante voto aberto, inclusive para os casos de cassagdao de mandato de deputado e
exoneragao e destituicdo do procurador-geral de Justica.

e Lei Complementar n° 129, de 8/11/2013 — Lei Organica da Policia Civil do Estado de
Minas Gerais (PCMG): é decorrente de uma necessidade real e urgente de reestruturar as carreiras
de policiais civis, promover a modernizacdo e a efetividade da atuacdo do Estado em relagcdo a
seguranga publica, bem como reconhecer e valorizar os servidores dessas carreiras.

» Lein®20.658, de 30/4/2013 — Unidades méveis de prevengdo ao cancer: estabelece que o
Estado disponibilize unidades méveis instaladas em veiculos adaptados para facilitar o acesso
da populacao a programas de prevengdo ao cancer em todas as regides de Minas Gerais.

e Lei n°® 20.694, de 23/5/2013 — Alteragdo da Lei Estadual de Incentivo a Cultura: entre as
mudangas operadas pela norma, destaca-se a elevacdo dos percentuais de renuncia fiscal
que serao destinados a projeto cultural no Estado, com o objetivo de ampliar a participagéo de
sociedades empresarias, sobretudo as de menor porte, no incentivo a cultura.

e Lei n° 20.704, de 3/6/2013 - Incentivo ao empreendedorismo tecnolégico: autoriza o
Poder Executivo a conceder incentivo financeiro ao empreendedor que desenvolva projeto
para constituir sociedade empresaria de base tecnoldgica.

* Lei n° 20.765, de 17/7/2013 — Criacdo da Comissdao da Verdade em Minas Gerais: para
acompanhar e subsidiar a Comissao Nacional da Verdade nos exames e esclarecimentos
sobre as violagdes de direitos fundamentais.

 Lei n° 20.807, de 26/7/2013 — Absor¢dao das fundagdes publicas de direito privado
associadas a Universidade Estadual de Minas Gerais: as fundagbes associadas foram
constituidas pelo préprio Estado, mas sua manutencao era custeada por mensalidades pagas
pelos alunos. Agora, essas entidades passardo a ser parte da estrutura da Uemg no interior
do Estado.

 Lei n° 20.826, de 31/7/2013 — Estatuto da Microempresa e da Empresa de Pequeno
Porte: o objetivo é promover o desenvolvimento socioecondmico por meio de mecanismos de
propulsdo as microempresas e as empresas de pequeno porte, que tém grande relevancia no
contexto econdmico de Minas Gerais.

» Lei n° 20.846, de 6/8/2013 — Politica Estadual para a Populagdo em Situa¢ao de Rua:
institui a Politica Estadual para a Populagdo em Situagdo de Rua, definindo seu conceito e
estabelecendo principios, objetivos, diretrizes e formas de financiamento.

 Lei n° 20.848, de 8/8/2013 - Incentivo a contratagcdao de adolescentes egressos do
sistema socioeducativo: prevé a concessao de subvencdo econdmica as sociedades
empresarias privadas que contratarem adolescentes egressos do sistema socioeducativo.

 Lei n° 20.922, de 16 de outubro de 2013 — Lei Florestal de Minas Gerais: revoga a Lei
Florestal anterior e trata da gestao de ocupagéo do solo no territério do Estado, da regulagao
da exploracdo florestal, do estabelecimento de regras para definicdo de areas de
conservagao, da regulagdo do uso do fogo e do controle de incéndios, e do estabelecimento
de regras para a fiscalizagdo e penalizagao de infragdes.

* Projetos de Lei n°s 4.439/2013, 4.440/2013, 4.441/2013, 4.442/2013, 4.443/2013 — Reforma
administrativa do Poder Executivo: esse conjunto de projetos de lei promove uma reestruturagao
administrativa no Estado, por meio da extingao e da fusdo de 6rgaos publicos, com o objetivo de
racionalizar a maquina administrativa e reduzir os seus custos.

* Projeto de Lei n® 4.189/2013 — Criagao do Fundo Estadual dos Direitos do Idoso: objetiva
criar o Fundo Estadual dos Direitos do Idoso, de modo a permitir o financiamento de politicas
publicas destinadas a prote¢do do idoso em Minas Gerais.
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Comissodes

Além de atuarem no processo legislativo e na fiscalizagdo da atuagéo de outros Poderes, as
comissOes parlamentares desempenham importante papel na interlocugcdo com a sociedade,
contribuindo para aproximar o Parlamento dos cidadaos por ele representados. Além de audiéncias
publicas, debates publicos e reunides com convidados e interessados na discussdo dos temas em
pauta, sdo realizadas visitas para verificar in loco determinada situagao ou problema. Por meio dessas
praticas, as comissdes garantem a participagdo do cidaddo na discussdo de matéria legislativa em
tramitacdo ou de assunto de interesse publico relevante, além de desempenharem a funcédo de
mediadoras em questdes controversas ou conflituosas.

Em 2013, as 21 comissbes permanentes e as comissdes temporarias realizaram 420 eventos,
que contaram com 2.498 cidadaos participantes nas mesas de debate, em todas as regides do
Estado.

Entre as comissbes temporarias, merecem destaque os resultados da Comissao Especial das
Aguas e da CPI da Telefonia. Em relagdo & Comissdo Especial das Aguas, foram realizadas 13
audiéncias publicas no interior, todas com grande participagao popular. Embora a comissao ainda nao
tenha concluido seus trabalhos, ja foi possivel levantar os problemas recorrentes e as principais
preocupagdes quanto ao uso dos recursos hidricos.

Ja a CPI da Telefonia iniciou seus trabalhos em junho de 2013 e estabeleceu interlocugao
com 0s municipios mineiros e com a populagdo para apurar danos ao consumidor na prestagao
inadequada de servigos de telefonia mével. As visitas “surpresa” realizadas pela CPl em lojas das
operadoras foram amplamente cobertas pela midia e permitiram constatar diversas irregularidades.

Eventos com a participagdo da sociedade

Ao longo dos ultimos 25 anos, a Assembleia de Minas vem se consolidando como ponto de
convergéncia entre o poder publico e a sociedade civil na discussao de estratégias e politicas publicas
para o desenvolvimento do Estado. Entre os meios utilizados pelo Parlamento mineiro para ouvir as
reivindicagbes dos cidaddos e das entidades civis organizadas estdo os eventos de debate com
participacao da sociedade: seminarios legislativos, féoruns técnicos, ciclos de debates, debates
publicos, audiéncias publicas e movimentos sobre temas especificos. Esse dialogo com os diversos
segmentos sociais, tanto da Capital quanto do interior, tem se caracterizado pela transparéncia que
envolve cada etapa do processo e pelo facil acesso de todos os interessados a informagao produzida.

Em 2013, logo no inicio do ano, a Assembleia realizou 20 encontros regionais para apresentar
o trabalho desenvolvido nos ultimos dois anos, prestando contas de suas atividades aos cidadaos do
Estado. Ao todo, estiveram envolvidos 425 municipios, 1.332 entidades e 3.959 participantes. Foram
apresentadas 673 propostas, sistematizadas em um documento na forma de 1.332 sugestbes para
atuacao dos deputados mineiros nas diversas areas tematicas de politicas publicas.

Também merece destaque o Forum Técnico Mobilidade Urbana: Construindo Cidades
Inteligentes, que contou com etapas na Capital e no interior, além de consulta publica na internet. O
numero de participantes chegou a 1.533, somando-se todas as etapas, e foram apresentadas 210
sugestdes. Foram realizados, ainda, o Ciclo de Debates Um Novo Olhar Sobre a Dependéncia
Quimica, o Ciclo de Debates 10 anos da Comisséo de Participagdo Popular e o Ciclo de Debates 10
anos do Estatuto do Idoso — Avangos e Desafios para um Envelhecimento Digno.

Entre os movimentos protagonizados pela Assembleia Legislativa destacam-se o Assine +
Saude, o Idade com Qualidade e a 22 Marcha Contra o Crack e Outras Drogas. O primeiro recolheu
615.986 assinaturas para apresentagcdo ao Congresso Nacional de projeto de lei complementar de
iniciativa popular para garantir o investimento de 10% da receita corrente bruta da Unido na saude
publica. O segundo foi uma campanha iniciada em 2013 com o objetivo de discutir e acompanhar a
implementacao de politicas publicas para a pessoa idosa. E o terceiro € uma iniciativa da ALMG, em
parceria com o poder publico e a sociedade civil, para unir esforgos em busca de agbes de combate
as drogas e de preservagdo da vida, diante da larga disseminagédo do uso do crack e de seu efeito
devastador nas familias e na sociedade. Além da marcha na Capital, que contou com mais de 20 mil
participantes, foram realizadas cinco caminhadas no interior.

Todos os anos, é realizado o Parlamento Jovem, projeto de educacédo para a cidadania
voltado para jovens do Ensino Médio e realizado em parceria com camaras municipais € com a
Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais. Em 2013, os jovens refletiram sobre o tema Cidades
Sustentaveis — Desafios para as Novas Geragdes. Participaram mais de 900 estudantes, de 77
escolas publicas e particulares.

Cabe ressaltar também a realizagdo das audiéncias publicas para revisao do Plano Plurianual
de Agédo Governamental (PPAG). Essas audiéncias constituem uma oportunidade para qualquer
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pessoa ou entidade da sociedade civil sugerir mudangas nos projetos estruturadores executados pelo
governo estadual. Dessa maneira, a populagdo pode participar, de forma efetiva, do processo de
planejamento orgamentario do Estado.

Mesa

A a cada dois anos, a Mesa da Assembleia define uma orientagédo tematica — chamada diretriz
— que traduz seu foco de atuagao, perpassando tanto as atividades finalisticas quanto as prioridades e
projetos estratégicos. Para o biénio 2013-2015, a Mesa da Assembleia definiu a seguinte diretriz: ser a
voz dos mineiros no enfrentamento das desigualdades e na promogao da cidadania. Por isso, em
2013, varias agcbes da ALMG estiveram relacionadas a esse tema, como o movimento Idade com
Qualidade, o movimento Assine + Saude, o movimento de combate ao crack e outras drogas, o
debate publico Implantacdo da Norma Basica do Sistema Unico de Assisténcia Social, a celebracédo
dos dois anos do programa Bolsa Reciclagem, o movimento em defesa das Apaes, a Semana da
Pessoa com Deficiéncia, o projeto Cidadania Ribeirinha e a Lei n® 20.846, de 2013, que estabeleceu a
Politica Estadual para a Populagdo em Situagéo de Rua.

Além da diretriz, a Mesa da Assembleia define também as prioridades para o binénio, que
representam expectativas de atuagdo e avangos pretendidos, a serem trabalhados por meio de
esforgcos concentrados na forma de projetos estratégicos. A tabela a seguir traz as prioridades
estabelecidas pela Mesa da Assembleia para o biénio 2013-2015, os projetos estratégicos
relacionados e os resultados ja alcan¢ados.

Prioridade

Projeto estratégico

Resultados

1 |Monitorar e avaliar os resultados
das praticas participativas e dar
retorno aos participantes.

Informacao sobre
os Resultados da
Participagao

Monitoramento dos
resultados da
Participagao

Diagnostico dos procedimentos
adotados pelas praticas participativas
da ALMG em relagao a registro de
participantes e propostas.

2 |Incrementar a participagao da

Consulta Publica de

Lancamento da ferramenta "Dé sua

sociedade na elaboragéo das leis | Proposicao opinido sobre projetos em tramitagao”.
estaduais por meio de canais
virtuais e interativos.

3 |Implementar metodologia de Avaliacado do Desenvolvimento da metodologia para

avaliagao retrospectiva do impacto
da legislagao estadual.

Impacto da Lei

realizagao de pesquisa-piloto,
convénio de cooperacgao técnica com a
Fundagao Joao Pinheiro.

4 | Aprimorar a capacidade
fiscalizadora do Legislativo e da
sociedade, por meio de
informacgdes e de conhecimentos
sobre a execugao do orgamento e
das politicas publicas estaduais.

Acompanhamento
de Politicas
Publicas

Acompanhamento das audiéncias de
monitoramento de politicas publicas
em 2013.

5 | Articular e intensificar os
programas e ag¢des de formacéo
politica e cidada da juventude
mineira.

Educacéo para a
cidadania no
Parlamento

Programa Conexao Assembleia,
desenvolvimento de estratégia para
ampliagao do numero de camaras
municipais participantes do
Parlamento Jovem, implantagao de
programa para divulgacéo de
conteudos sobre cidadania no
Facebook da ALMG.

Prioridade

Projeto estratégico

Resultados

6 | Implementar metodologia de
mapeamento e gestdo de

Gestéo por
competéncias

Mapeamento dos perfis ocupacionais
dos gestores e capacitagao das
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Prioridade Projeto estratégico Resultados
competéncias gerenciais e equipes para elaboragao e
técnicas. implementacgao de planos de
desenvolvimento dos gestores da
ALMG.

7 |Implementar metodologia de Implantagao da Capacitacao de 2 agentes de processo
mapeamento, avaliagdo e melhoria | gestao de por setor, mapeamento e proposigao
dos fluxos e processos de trabalho | processos de melhorias para processos criticos
da Assembleia. de 26 geréncias-gerais da ALMG.

8 | Incrementar o suporte aos Pro-Siga Diagnéstico da qualidade dos servigos
gabinetes parlamentares e integrar prestados aos gabinetes
esforgos entre os gabinetes e a parlamentares e de seu
Secretaria da Assembleia. relacionamento com as equipes dos

demais setores da Casa.

9 | Ampliar, aprimorar e alinhar Planejamento Realizagao da pesquisa de reputacao
estrategicamente os canais e estratégico de da ALMG.
acdes de comunicagao e de comunicagao
relacionamento da Assembleia
com a sociedade.

10 | Intensificar e fortalecer o processo Ja foram definidas as linhas de agéo,
de interiorizagdo do Legislativo mas ainda nao foi formatado o projeto
Mineiro por meio da articulagao estratégico relacionado a esta
com as camaras municipais. prioridade.

O texto integral do relatério de atividades da Assembleia esta disponivel em:
www.almg.gov.br/consulte/publicacoes_assembleia/obras_referencia/arquivos/balanco_atividades_20
13.html

3) Estrutura de Comunicag¢ao da ALMG

A comunicagdo da Assembleia Legislativa de Minas Gerais (ALMG) é estruturada a partir de duas
diretorias: (1) a Diretoria de Comunicacgéo Institucional (DCI), formada pela Geréncia de Publicidade e
Comunicagao Visual, pela Geréncia-Geral de Imprensa e Divulgagdo e pela Geréncia-Geral de
Relagdes Publicas e Cerimonial e (2) pela Diretoria de Radio e Televisdo. Em uma casa legislativa
que optou por uma pratica democratica participativa e aberta a interlocu¢gdo com a sociedade, a
comunicacdo é parte fundamental da agdo politico-institucional. Além de fornecer informacgdes
constantes e atualizadas, a ALMG busca permanentemente desenvolver uma comunicagao mais
aproximativa e formadora de sentido, com foco nos resultados do trabalho parlamentar.

As trés dimensbes da comunicagdo — a informagéo, o relacionamento e o trabalho de imagem -
devem contribuir para o cumprimento da missao institucional, particularmente no aprimoramento da
relagcéo entre representantes e representados.

A comunicacdo de informacdo, que se relaciona a visibilidade e a a publicidade das agbes do
parlamento , deve ser direcionada para levar a lei e seus impactos ao conhecimento do cidadao e
para a prestagao de contas sobre o trabalho do parlamento e de cada parlamentar, permitindo assim
que o cidaddo tome decisbes bem informado. Tem por principio comunicar de forma acessivel,
contribuindo para a formagdo da consciéncia critica e para o acompanhamento da atuagao
parlamentar. O acesso a informagéo esta na base para o exercicio da cidadania.

A comunicagdo de relacionamento, que envolve os esforcos de aproximagdo e constituicdo de
vinculos continuados com publicos primordiais para a instituicdo, deve estabelecer canais de
comunicacdo dialégica, para que sociedade e Parlamento possam influenciar-se mutuamente,
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compartilhando conhecimentos e informacbes. Tem énfase na criacdo de canais interativos, na
identificacdo e mobilizagdo de comunidades e redes sociais, inclusive virtuais, para participar do
processo legislativo e dos eventos. O contato permanente entre instituicdo e publicos permite a
compreensao mais ampla de temas em discussdo, ampliando o potencial de legitimidade das
decisbes, ao acomodar pontos de vista e interesses diversos.

A comunicacao de imagem, que se relaciona a fixagdo de conceitos, busca, ao longo do tempo, uma
boa reputacgdo, para que a ALMG seja percebida pela sociedade como uma instituicdo responsavel e
confiavel, com a qual eles desejem se relacionar.

Nesse sentido, a publicidade deve ir além do principio constitucional de dar conhecimento, atuando na
percepgdo que a sociedade tem com relacdo a ALMG, consolidando o esforgco da comunicacdo de
informagédo e de relacionamento na construgdo da reputacdo — atributos racionais, emocionais e
simbadlicos.

3.1) A Diretoria de Radio e Televisao (DTV)

Educar para o exercicio pleno da cidadania e promover a transparéncia do Poder Legislativo tem sido
historicamente o papel da Assembleia Legislativa, por acreditar que ndo basta aprimorar o processo
legislativo e a criacdo de leis. Os esforgos voltados para a expansao da consciéncia civica € o que
tem pautado o conteldo editorial da TV Assembleia de Minas Gerais, a fim de que a produgao
legislativa adquira a linguagem 4&gil, direta e eficaz da midia televisiva, ferramenta eficiente para
potencializar os resultados do processo legislativo e das iniciativas de carater pedagodgico e
participativo empreendidas pelo Parlamento mineiro.

A Assembleia de Minas foi a primeira casa legislativa do Brasil a colocar no ar uma emissora de
televisdo com o objetivo de facilitar o acompanhamento dos seus trabalhos pela populagéo. Ela
transmite ao vivo todas as reunides de Plenario. Nas comissdes, a transmissao € ao vivo quando
possivel, caso contrario, sdo feitas gravagdes na integra para posterior exibicado. A TV Assembleia
entrou em operacao em 30 de novembro de 1995 e, desde entdo, vem ampliando sua programacao e
seu alcance. A emissora exibe diariamente 24 horas de programacao e esta presente no interior por
meio da TV a cabo e na Regido Metropolitana de Belo Horizonte por meio do sinal aberto (analégico e
digital). O sinal também pode ser capturado diretamente por antena parabdlica do satélite Brasilsat
B4. Possuindo uma diversificada grade de programas — jornalisticos, culturais, de entrevistas e
debates —, a emissora é referéncia para a populagdo de Minas no acompanhamento de todos os
processos eleitorais, com amplas coberturas realizadas desde 2000.

Além da gestédo do conteudo da TV Assembleia, a DTV é responsavel por uma Agéncia de Radio, que
trabalha com 244 emissoras do interior com programas ao vivo, e com outras 690 que recebem o
audio gravado em formato MP3, totalizando 511 municipios de todas as regides do Estado. A Agéncia
mantém, ainda, uma pagina no Portal da ALMG em que sdo armazenadas, para download, as
principais noticias sobre o trabalho diario do Parlamento mineiro. Toda a programacédo da Radio
Assembleia também é transmitida ao vido pela radio online, mais uma ferramenta para levar, a todos
os cidadaos, informacgbes sobre as atividades desenvolvidas pelo Legislativo estadual, os eventos
institucionais, o trabalho dos parlamentares e das comissdes.

Produtos:

Para conhecer os programas e a programacdo da TV e da Radio Assembleia, acesse
www.almg.gov.br. Clique em Acompanhe, depois em TV Assembleia ou Radio Assembleia.

3.2) A Diretoria de Comunicagéo Institucional (DCI)

3.2.1) Geréncia de Publicidade e Comunicagao Visual (GPCV)


http://www.almg.gov.br/
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A GPCV presta assessoria a Diretoria de Comunicacdo Institucional na gestdo da marca da
Assembleia, na promog¢ado da imagem institucional e no desenvolvimento de agdes publicitarias, por
meio de ferramentas de marketing institucional, publicidade e propaganda.

E responsavel por orientar e aprovar a elaboragdo de campanhas, a definigdo de estratégias de
utilizagdo dos diversos meios de comunicagéo (inclusive em situagdes de crise), o desenvolvimento
de pesquisas de opinido, a identificacdo e o uso de inovagdes na area da comunicacao publicitaria, a
avaliagdo de resultados das agdes de propaganda, bem como a criacdo e produgdo de pecas
publicitérias (graficas, audiovisuais ou eletronicas). Também planeja e excecuta, em parceria com
outros setores de comunicagcdo da Assembleia, projetos e campanhas de comunicagdo interna e
externa.

A GPCV possui equipe de revisores-redatores e designers que executam a criagdo, formatagéo,
revisao e produgao grafica de publicagdes e materais impressos necessarios as atividades da Casa,
tais como cartilhas, manuais, livros, relatérios, folders, convites, cartazes, cartdes, formularios,
banners, entre outros. Dessa forma, a equipe da agéncia licitada dedica-se, preferencialmente, ao
desenvolvimento de campanhas de publicidade e ao suporte de comunicagédo publicitaria para os
principais eventos e projetos especiais desenvolvidos pela ALMG.

Produtos:
Publicidade: coordenacéo e orientacdo das agéncias de publicidade.

Campanhas publicitarias: de ambito estadual, visando mostrar a populagdo o trabalho da
Assembleia, informar a opinido publica e consolidar imagem institucional positiva.

Campanhas institucionais: de informagao, integragdo, conscientizacdo e motivagdo dirigidas a
publicos estratégicos, inclusive publico interno.

Projetos especiais de comunicagao: suporte de comunicagédo publicitaria e visual para projetos
como a Prestagdo de Contas Regional, Movimento Idade com Qualidade, Marcha contra o crack e
outras drogas, Dia do Barroco Mineiro e Assine + Saude, realizados em 2013.

Assembleia aqui Comigo: elaboracdo e produgcédo de mix de publicidade local para divulgagdo dos
trabalhos das Comissdes no interior, por meio do projeto “Assembleia aqui Comigo”.

Desenvolvimento de conceitos e estratégias de comunicacgdo institucional para meios de
comunicagao, incluindo audiovisuais.

Planejamento e redacdo de pegas graficas, como cartilhas, folders e convites.

3.2.2) Geréncia-Geral de Imprensa e Divulgagao (GID)

A Geréncia-Geral de Imprensa e Divulgacdo (GID) é formada pela Geréncia de Jornalismo e pela
Geréncia de Comunicagdo em Midias Digitais. O setor é responsavel por informar toda a sociedade
sobre os trabalhos da ALMG utilizando, para isso, os meios de comunicagao e as técnicas e praticas
de jornalismo, fornecendo informagdes precisas sobre as atividades do Poder Legislativo e formas
efetivas de interagcdo dos segmentos sociais com a instituigdo, incluindo o publico interno. Também
elabora, em parceria com outros setores, como a Geréncia-Geral de Relagdes Publicas e Cerimonial
e a Diretoria de Recursos Humanos, campanhas de comunicagdo interna, propondo temas e
atendendo as demandas da Administragdo da Casa.

E a responsavel, por meio da Geréncia de Jornalismo, pela assessoria de imprensa e cobertura
jornalistica e fotografica institucional, e pela divulgacao das atividades da ALMG junto aos veiculos de
comunicacdo da Capital, do interior do Estado e do Pais, assim como pelo acompanhamento e
atendimento das demandas de informagdo dos veiculos e profissionais de imprensa junto a
instituicdo. E o setor que produz e distribui informagdes institucionais para segmentos especificos com
0s quais a instituigdo se relaciona — imprensa, segmentos da sociedade, publicos externo e interno —,
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garantindo eficacia & comunicacdo da instituigdo com a sociedade, os parlamentares e seus
servidores.

A Geréncia de Comunicacdo em Midias Digitais € o setor responsavel pela gestdo de conteudo e
programagéao visual em midias digitais, tais como intranet, internet, hotsites, ambientes web, midias
sociais e dispositivos méveis. Seu trabalho abrange o planejamento, a elaboragéo, a criagdo, a edigéo
e a atualizagdo dos contetdos divulgados por essas midias. E o setor responsavel também pela
implementacao de ferramentas e mecanismos de interatividade com os diversos publicos e
segmentos externos com os quais a Assembleia se relaciona, além de monitorar a imagem
institucional nos espacos virtuais. Cabe ressaltar que o Portal Assembleia é atualizado diariamente
por diversos setores da Casa.

Produtos:

a) Assembleia Informa: publicagdo diaria, distribuida para gabinetes parlamentares, area
administrativa e visitantes, com o noticiario sobre as atividades do processo legislativo e o registro dos
eventos realizados na Assembleia, além da agenda do dia e pauta do Plenario. A publicagéo é
enviada também para 6rgdos do governo, empresas publicas e entidades da sociedade civil. O
publico em geral pode acessar a versao disponivel na internet. O jornal ndo circula durante o recesso
legislativo.

b) BIP (Boletim de Informag¢6es do Plenario): paper com informacgbes detalhadas e explicativas
sobre as matérias que constam da pauta do Plenario (“Ordem do Dia”), relacionando as mudancgas de
conteudo durante a tramitagéo. Publicado no site da ALMG e distribuido impresso para os jornalistas
que fazem a cobertura das reunidées de Plenario e também para os assessores da ALMG que
acompanham as reunibes, quando ha demanda.

¢) Envio diario das noticias e fotos produzidas pela Assessoria de Imprensa para os veiculos de
comunicacdo de todo o Estado. Para isso, a Assessoria possui um mailing especifico, que é
atualizado periodicamente. Cabe também ao setor responder boa parte das demandas por informacgao
dirigidas ao site.

d) Boletim Eletrénico: gestdo do servigo Receba noticias, disponivel no Portal. Para usar o servigo, a
pessoa ou instituicdo interessada deve se cadastrar por meio de formulario especifico, no Portal. O
usuario recebe uma mensagem por dia com links para as matérias, classificadas de acordo com os
assuntos escolhidos.

e) Banco de Fotos: albuns produzidos pela Geréncia de Jornalismo, disponiveis no Portal, com fotos
digitais da cobertura das atividades da ALMG. Permite pesquisa por data, pessoa, evento, local e/ou
assunto. As fotos sdo publicadas ja com qualidade para reprodugao.

f) Banco de Noticias: pagina das noticias sobre as atividades da ALMG, disponivel no Portal. Pode
ser acessado clicando em Acompanhe e depois em Noticias. Permite pesquisa por palavra,
expressoes, periodo ou categoria.

g) Minas Gerais: edicdo da pagina 2 do diario oficial Minas Gerais, que € uma pagina de noticias do
Poder Legislativo produzida pela Assessoria de Imprensa da ALMG.

h) Boletim da Secretaria: publicacdo semanal, impressa, de circulagio interna, da Administragdo da
ALMG, dirigida aos servidores. Enfoca assuntos de interesse geral do servidor e da administracao,
além de publicar atos e normas administrativas. Distribuido diretamente nos setores administrativos e
gabinetes parlamentares todas as segundas-feiras (ou no dia subsequente, em caso de feriado).
Disponivel na intranet.

i) Revista do Legislativo: publicagdo com reportagens e artigos que analisam temas ligados ao
Poder Legislativo, a ALMG e a questbes regionais, relacionadas com o desenvolvimento social,
politico e econdmico de Minas Gerais. Dirigida a publico formador de opinido, como universidades.
Produzida em parceria com as Geréncias-Gerais de Consultoria Tematica e de Projetos Institucionais
e com a Escola do Legislativo. Disponivel no Portal da ALMG.
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Dados sobre o Portal da Assembleia

Entre janeiro e novembro de 2013, o Portal da Assembleia recebeu 1.816.462 visitas (um tergo a mais
que em 2012) de 892.004 pessoas (visitantes unicos). Desses, 47,4% foram visitantes novos. Ja o
portal mobile, acessado via smartphones e tablets, contabilizou 123.135 acessos, um crescimento de
150% em relagdo a 2012. Ao todo, as areas mais acessadas foram Legislagdo, Noticias, Tramitagao
de Projetos e TV Assembleia.

Legislagao e projetos — Estéo disponiveis na internet as pautas prévias e os resultados de reunides
do Plenario e das comissdes. Os internautas também podem consultar bancos de informagées como
o de Projetos em Tramitacdo — € possivel acompanhar a tramitagao dos projetos passo a passo,
inclusive com consulta aos textos integrais. Esse banco abrange informagdes desde 1963.

Também pode ser consultada toda a Legislagdo mineira desde 1947, além da Constituicdo do Estado,
atualizada de acordo com as emendas e agbes diretas de inconstitucionalidade, e o Regimento
Interno da Assembleia. Os textos integrais da Constituicdo Federal, da Constituicdo Estadual e do
Regimento estado disponiveis também para download.

Consulta ao Diario do Legislativo — E no Diario do Legislativo, parte integrante do "Minas Gerais",
diario oficial do Estado, que sao publicados os atos oficiais do processo legislativo, como convocagéo
de reunibes e publicagdo de proposicoes, € os atos administrativos da Assembleia. As edi¢des, desde
janeiro de 1994, podem ser consultadas clicando em Consulte e depois em Diario do Legislativo. A
pesquisa por edi¢gdes antigas pode ser feita por data ou por assunto.

Perfil dos deputados — Cada deputado estadual tem um espacgo com informacgdes basicas sobre sua
atuacédo, as formas pelas quais o cidadao pode entrar em contato com ele e sua biografia politica.
Para acessar, clique em Deputados, depois em Conhega os Deputados. Ja no link “Fale com seu
deputado” (no menu “Participe”), é possivel enviar mensagens eletrbnicas para cada deputado, para
todos os deputados, para a Comissdo de Participagdo Popular ou para os parlamentares de um
mesmo partido.

Participagdo popular — os cidaddos podem opinar e enviar sugestbes sobre as atividades da
Assembleia através, por exemplo, das enquetes e da ferramenta “Dé sua opinido sobre projetos em
tramitacao”.

Servigos — Outros servigos oferecidos pelo Portal sdo informagdes sobre as atividades e projetos
institucionais da Assembleia, publicagées com texto integral, atividades da Escola do Legislativo, e
informagdes sobre os municipios mineiros (dados fornecidos pelo Instituto de Desenvolvimento
Industrial de Minas Gerais — Indi) e instituicbes governamentais.

Dados sobre Facebook, Twitter e YouTube

A péagina da Assembleia no Facebook entrou em atividade em agosto de 2013, atendendo aos
objetivos estratégicos da ALMG de ampliar a participagdo da sociedade nas atividades do Legislativo,
com a adogao tecnologias atuais de comunicagdo. A pagina no Facebook é uma importante
ferramenta de integragdo com o Portal Assembleia. Em 2013, 95.632 acessos ao Portal da
Assembleia originaram-se no Facebook. O Twitter ultrapassou a marca de 5 mil seguidores e o canal
do YouTube registrou quase 130 mil visualizagdes de videos, além de dobrar o numero de inscritos e
o volume de comentarios.

3.2.3) Geréncia Geral de Relagdes Publicas e Cerimonial (GRPC)
A GRPC desenvolve agbes voltadas para a abertura e consolidagdo de canais de relacionamento
entre a Assembleia e seus publicos com base no planejamento estratégico de comunicacgéo, por meio

dos instrumentos de relagdes publicas e cerimonial.

O objetivo é gerar valor e dar credibilidade as a¢des da ALMG, fortalecer a imagem institucional,
legitimar as decisbes da Assembleia, auxiliar no processo de prestacdo de contas e de
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democratizacéo das informagdes e contribuir para a consecugao da misséao institucional, facilitando o
dialogo entre o Poder Legislativo e a sociedade e auxiliando nos processos de deliberagido publica.

A GRPC tem como diretrizes a construgdo da imagem a partir de fatos concretos, originados da
propria dindmica da Assembleia, o trabalho integrado com as demais areas da DCI, a racionalizagao
dos recursos de comunicacdo e a fundamentagdo das iniciativas de comunicagdo em demandas e
objetivos mensuraveis.

A estrutura organizacional da Geréncia Geral de Relagdes Publicas e Cerimonial compreende a
Geréncia de Relagdes Publicas (GRP), a Geréncia de Cerimonial (GCER), a Geréncia de Relagbes
Institucionais (GRI), o Espago Politico-Cultural Gustavo Capanema (EPC) e o Salao Oficial.

A Geréncia de Relagdes Publicas é responsavel por elaborar o planejamento de comunicagao
estratégica e integrada para eventos e projetos especiais desenvolvidos pela ALMG, bem como por
coordenar sua implementacdo. A geréncia também presta assessoria de comunicagao para eventos
no interior e atividades de educacdo para a cidadania, por meio de estratégias e ferramentas de
relacionamento com publicos de interesse. No inicio de cada legislatura, coordena e executa a Posse
dos Deputados e a Central de Recepgéo de Novos Parlamentares. A Posse do Governador ocorre na
ALMG e, por isso, a GRP também coordena este evento. Outras fungbes da geréncia sédo planejar e
executar pesquisas de opinido publica para fins institucionais, divulgar e consolidar a agenda
institucional da Assembleia.

A Geréncia de Cerimonial acompanha e presta assessoria ao Presidente, aos outros membros da
Mesa da Assembleia ou a representantes indicados pelo Presidente em eventos, visitas e
solenidades, fazendo cumprir as normas de cerimonial. Recepciona autoridades e delegagdes
estrangeiras, assessora outros setores quanto as regras de cerimonial e participa da organizagao dos
eventos solenes, como Ordem do Mérito Legislativo e Posses do Governador e de Deputados.

A Geréncia de Relagbdes Institucionais € formada pelo Centro de Atendimento ao Cidadao (CAC) e
pelo Centro de Apoio as Camaras (Ceac). O CAC é responsavel pelo atendimento presencial, por
telefone e via internet as duvidas, sugestdes e denuncias enviadas pelos cidadaos. O objetivo é
garantir agilidade e qualidade no intercabio de informagdes com os cidadaos e fornecer subsidios
para a atividade parlamentar. O CAC também possui uma livraria que oferece publicagbes
relacionadas ao Poder Legislativo a prego de custo.

Ja o Ceac é responsavel por gerir uma rede de relacionamento interinstitucional com os parlamentos
municipais, estadual e federal e por promover o compartiihamento de informacdes e experiéncias
entre 6rgdos do Legislativo. O Ceac também realiza pesquisas e mantém conhecimento sistematizado
sobre camaras municipais a fim de subsidiar agdes da Assembleia no interior do Estado. Como
suporte para a atuagéo de vereadores e servidores de camaras municipais, o Ceac planeja e propde
cursos de qualificagcao (em parceria com a Escola do Legislativo), além de produzir e distribuir material
educativo.

O Espaco Politico-Cultural € composto pelo Teatro da Assembleia, pela Galeria de Arte e pela Tribuna
Popular, localizada no Espago Democratico José Aparecido de Oliveira. O Teatro é destinado a
realizacdo de debates e eventos culturais, e oferece espetaculos gratuitos como o Segunda Musical
(programa de musica erudita) e o Zas (apresentagdes semanais de danga, musica, poesia ou teatro).
Além das atividades promovidas pela Assembleia, realiza duas sele¢des anuais para acolher
espetaculos de terceiros. O Teatro da Assembleia também faz parte da Campanha de Popularizacao
do Teatro e da Danga, realizada anualmente pelo Sinparc. A Galeria de Arte tem o objetivo de
fomentar a producgdo cultural mineira ao realizar diversas exposicdes de obras artisticas escolhidas
por meio de selegdo publica anual. Ja a Tribuna Popular € um espacgo destinado as manifestagbes
politicas e culturais de segmentos da sociedade civil, e simboliza 0 compromisso do Poder Legislativo
com a livre manifestagéo do pensamento.
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Produtos:

« Planejamento de comunicagao para eventos institucionais (ciclos de debates, féruns técnicos e
seminarios legislativos), de debate (audiéncias e debates publicos) e solenes (reunides especiais,
posses dos deputados e do governador, entrega da Medalha do Mérito Legislativo, solenidades do
Palacio da Inconfidéncia).

 Planejamento de comunicagdo integrada para projetos especiais, projetos estratégicos,
campanhas internas e acgdes institucionais que visam a informar, integrar, conscientizar e/ou
motivar publicos estratégicos, inclusive publico interno.

» Cerimonial: assessoria a Presidéncia, a Mesa da Assembleia e aos setores da Casa, bem como
a recepgao de autoridades e delegagdes estrangeiras.

* Relacionamento institucional: coordenacdo e execugdo de acdes de relacionamento
institucional com outros érgdos do Poder Legislativo.

* Relacionamento com o cidadao: coordenagdo e execugdo de agdes de relacionamento
institucional entre o cidadao e a ALMG, por meio do Centro de Atendimento ao Cidadao (CAC).

» Gestao do Sistema Fale com a Assembleia: coordenagdo do trabalho de recebimento e
resposta de e-mails institucionais, em parceria com os setores administrativos que possuem
interface via internet de atendimento ao cidado.

* Projetos especiais de comunicagao: coordenagéo do suporte de comunicagao para projetos
como Movimento Idade com Qualidade, Marcha contra o crack e outras drogas, Dia do Barroco
Mineiro e Assine + Saude, realizados em 2013.

» Assembleia aqui Comigo: coordenacdo do suporte de comunicagdo para os trabalhos das
Comissodes no interior, por meio do projeto “Assembleia aqui Comigo”.

» Apoio no desenvolvimento estratégico e no planejamento de comunicagao de atividades de
educagao para a cidadania, como Parlamento Jovem, concursos de redagéo, etc.

« Produgao artistica e incentivo a cultura: espetaculos gratuitos ou a pregco simbdlico;
apresentagdes musicais, cénicas e de danga; e mostras de cunho artistico e educativo.

« Gestao de bancos de dados institucionais da ALMG: sendo o Sistema de Interagdo com o
Cidadao (SIC), em parceira com a Geréncia-Geral de Projetos Institucionais (GPI); o Sistema de
Manutencéo de Dados do Cidadao (SMC) e o Sistema de Eventos e Autoridades (SEA), todos em
parceria com a Geréncia-Geral de Tecnologia da Informacéo (GTI).

» Pesquisas: planejamento e coordenagao de pesquisas de opinido publica para fins institucionais.
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4) O problema de comunicagéao

Em 2010, pensando as Minas de hoje e de amanh3, os deputados mineiros determinaram a
elaboragao do Direcionamento Estratégico Assembleia 2020, um conjunto de diretrizes para a atuagéo
do Legislativo pelo periodo de dez anos. A meta é alcangar a visao de futuro projetada para a ALMG :
ser reconhecida como o poder do cidadao na construgdo de uma sociedade melhor.

Essa iniciativa é pioneira no Pais: foi a primeira vez que uma casa legislativa brasileira adotou,
como poder, um processo de planejamento estratégico de longo prazo. A¢gdes como essa contribuem
para tornar o Parlamento mineiro referéncia em modernizagdo administrativa, aprimoramento da
legislagéo e consolidagdo de canais de participagédo social. E da a Casa uma visdo de futuro e
métodos consistentes de elaboragado e concretizagao de projetos, cujos resultados vao gerar impactos
na vida do cidaddo, no exercicio da representacdo parlamentar, na administragcdo da Casa e no
desenvolvimento do Estado.

A imagem a seguir € o Mapa Estratégico que contém a visdo de futuro, a missdo, os
compromissos e os objetivos do Direcionamento Estratégico Assembleia 2020.

VISAO DE FUTURO MISSAQ

Ser reconhecida como o poder do cidaddo na Exercer a representacéo e promover a
construgo de uma sociedade melhor participacdo da sociedade na elaboragéo das leis
estaduais e na avaliagdo de politicas publicas para
0 desenvolvimento do Estado de Minas Gerais

COMPROMISSO0S

Exercer a representagdo politica Produzir legislagdo de qualidade, Formular politicas publicas
com a participacio da sociedade ~ em sintonia com os interesses da eficazes e promover estratégias
sociedade de desenvolvimento sustentavel

Avaliar e fiscalizar politicas publicas Atuar de forma ética e transparente e
com foco em resultados garantir uma gestdo eficiente e austera

OBJETIVOS
FINALISTICOS

Ampliar e Garantir a Fiscalizar os 6rgdos Consolidar-se como
aprimorar a qualidade da e entidades da ponto de convergéncia
participagao da legislagao administragao publica do poder publico e da
sociedade nas e avaliar as politicas sociedade na discussao
atividades do publicas, com foco em das estratégias e
Legislativo resultados politicas pablicas para
o0 desenvolvimento do
Estado

ORGANIZACIONAIS

Assegurar alto nivel Inovar mediante a
de capacitagao e incorporagao de
desempenho ao melhores praticas
corpo gerencial e e novas tecnologias

técnico de informagao e
comunicagao

Promover a educacéo para Melhorar a qualidade do gasto Intensificar a articulagdo com
a cidadania e aumentar a eficiéncia do as casas legislativas para
Poder Legislativo o fortalecimento do Poder
Legislativo
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Estar em sintonia com os interesses da sociedade é um valor importante para a Assembleia de Minas.
Por isso, a partir da Constituicdo de 1989, a instituigido adotou o desafio de aproximar-se dos cidadaos
mineiros por meio de mecanismos institucionais de participagéo e dialogo. Desde entdo, a Assembleia
avangou com a criagdo de canais de comunicagdo e estabeleceu um relacionamento permanente
com a sociedade civil organizada, especialistas e outros érgdos publicos, que sdo constantemente
convidados a participar dos trabalhos das comissdes e dos eventos institucionais em que a
construgao das politicas publicas é compartilhada.

Com o Direcionamento Estratégico, a Assembleia tem buscado avancar mais e aproximar-se de cada
cidadao individualmente, proporcionando mecanismos de interatividade para que cada um possa se
expressar e participar da vida politica. As novas possibilidades de interlocugéo trazidas pela internet
facilitaram esse processo e a Casa passou a desenvolver consultas publicas online e a se comunicar
com os cidadaos por meio das redes sociais.

A consolidacao da participacao da sociedade nos processos de debate sobre temas especificos —
especilalmente no ambitos das Comissdes e dos eventos institucionais — esta relacionada diretamente
as funcbes de representacdo e fiscalizagdo exercidas pela Assembleia, mas também influencia o
processo legislativo. E é justamente esta funcdo — a de fazer leis — que a maioria da populagéao
associa mais facilmente ao Poder Legislativo. Por isso, nos ultimos anos, a instituicdo tem direcionado
esforgos de comunicagdo para tornar a legislagdo estadual conhecida e para formar um sentido em
torno da norma, vinculando-a ao dia a dia das pessoas e aos impactos positivos que gera na realidade
do Estado.

Mesmo assim, para a maioria das pessoas, participar da elaboragdo das leis pode parecer algo
distante e inacessivel. Interessada em reverter essa percepcao e facilitar a participagéo, a Assembleia
criou o projeto estratégico Consulta Publica de Proposicdo, que alinhou os objetivos de ampliar a
participacdo da sociedade e de inovar mediante novas tecnologias ao compromisso de produzir
legislagdo em sintonia com os interesses da sociedade. O resultado desse projeto foi o
desenvolvimento do site Dé Sua Opinido sobre Projetos em Tramitagdo, que faz parte do Portal da
Assembleia.

O site foi langado em janeiro de 2014 e consiste em uma plataforma interativa na qual os cidadaos
podem se manifestar a favor ou contra os projetos de lei em discussdo na Assembleia e também
expressar sua opiniao. Podem, ainda, concordar ou ndo com os comentarios de outros cidadaos. E,
se quiserem, podem compartilhar o projeto por meio das redes sociais ou por e-mail. A opinidao dos
cidadaos fica registrada junto ao projeto mesmo depois da tramitagao.

Para participar, o cidadao deve entrar no Portal da ALMG, clicar em Participe, depois em Dé sua
Opiniéo sobre Projetos em Tramitagdo. Se for o primeiro acesso, sera necessario efetuar um cadastro
simples, informando apenas nome, e-mail e municipio, além da definicdo de uma senha. Depois,
podera buscar os projetos em tramitacdo pelo numero, ano, autor ou assunto. Ao encontrar aquele de
seu interesse, o cidadao tera acesso a informagdes sobre o conteido do projeto e etapa em que se
encontra. O Dé sua Opinido abre mais uma possibilidade de participagdo nas atividades da
Assembleia, complementando outras agbes de cidadania, o que intensifica a relagdo do Parlamento
com a sociedade.

Ja para os parlamentares, a ferramenta possibilita ter acesso a um painel variado, com opinides,
sugestbes e comentarios dos cidadaos; monitorar a opinido publica a partir dessas manifestacoes,
verificando o interesse social e a receptividade do projeto; obter subsidios para o aperfeicoamento da
proposta; e analisar o alcance e a repercussao dos projetos em tramitagdo. A partir desses dados, 0
parlamentar pode mobilizar setores interessados nos assuntos propostos e exercer o mandato de
forma sintonizada com as demandas da sociedade.

A proposta da Assembleia de Minas € ousada, pois permite a participagdo direta do cidaddo no
processo legislativo. Essa iniciativa vai ao encontro das demandas vocalizadas nas manifestagbes
sociais de 2013, em que o povo deixou clara a falta de reconhecimento e de vinculacdo entre
representados e representantes. Além disso, torna ainda mais facil acompanhar a tramitagdo dos
projetos de lei, pois a interface é amigavel e informativa.
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O Parlamento é um poder de formacao plural, onde convivem representantes de diversos segmentos
sociais e linhas de pensamento que deliberam sobre as politicas que vao determinar os rumos do
nosso Estado. Essa caracteristica compde um cenario extremamente desafiador do ponto de vista da
comunicagdo. Se, por um lado, essa diversidade impdem, algumas vezes, um ritmo mais lento a
tomada de decisdes — que pode nado corresponder as expectativa de respostas ageis por parte da
sociedade —, por outro, traz a certeza de que essas decisbes expressam um CONSenso ou O
pensamento da maioria, que é fruto do debate e da aplicagdo dos principios democraticos.

A Assembleia de Minas, ao se aproximar da sociedade, procura dar a representacdo um significado
mais concreto e, ao mesmo tempo, permitir a participacao direta do cidadéo e possibilitar ao povo a
fiscalizagdo do que esta sendo feito com o poder que ele delegou ao seu representante.

Diante do exposto, pode-se identificar alguns desafios para a comunicagéo sobre o Dé sua Opini&o:

» Despertar o interesse da populacédo pelos temas da politica — especialmente sobre o
trabalho do Legislativo — considerados aridos e de dificil compreenséo;

* Incentivar a participagao do cidadao como exercicio de cidadania, pois, além de votar no
dia das elei¢des, ele deve acompanhar o mandato dos parlamentares eleitos;

* Valorizar o parlamentar como protagonista nas decisbes mais importantes para a
sociedade mineira;

* Posicionar a instituicdo como espago democratico digno das expectativas da sociedade.

Qual seria a sua proposta para a comunicagao publicitaria a respeito do Dé sua Opinido? Como
incentivar a participacao da sociedade e, ao mesmo tempo, valorizar o parlamentar como detentor do
mandato? Como despertar o interesse da sociedade sobre o debate a respeito das leis, em um
cenario de distanciamento da vida politica pela maioria das pessoas? E, para complementar, qual
seria a estratégia de midia mais adequada, levando-se em consideracdo inclusive os meios de
comunicacdo da ALMG?

No sentido de orientar o esforgo de planejamento, acreditamos ser aconselhavel que a proposta da
licitante demonstre:

1. Visdo de comunicagao integrada, com uso de todas as ferramentas (propaganda, promocéo,
imprensa, relagbes publicas, internet e database);

2. Visao estratégica e uma concepgéao que viabilize um processo de comunicagao permanente e
de metas claras para a instituigao;

3. Visdo moderna das relagdes e do papel da Assembleia com os diversos segmentos da
sociedade;

4. Ser exequivel, compativel com os recursos previstos e racional na proposta de gastos,
considerando n&do s6 a comunicagdo com a Capital, mas também com as diversas regiées do
Estado;

5. Ser inovadora na proposigdo de conceitos e enfoques adequados as expectativas dos
diversos segmentos de publico;

6. Comunicacdo suprapartidaria, institucional e focada no cidadao, no sentido de que as
estratégias, ferramentas, projetos, conteudos e mensagens fagam sentido para qualquer
pessoa, independentemente de simpatias ideoldgicas;

7. Segmentacdo de publicos com consisténcia e visdo abrangente dos relacionamentos da
Assembleia em suas diversas dimensoes;

8. Alinhamento com a visao de futuro e a missao da Assembleia de Minas.
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ANEXO II

CONCORRENCIA N° 001/2014
N° DO PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 114/2014
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

SOCIEDADE EMPRESARIA/CONSORCIO: .....cceoviiriirresestssssssessssssssssssssssssssssssssssssassssssssssssassssssssssanns
ENDEREGO: .....covvucececacteesssssssasssssssessssesssssssssssasssssesssssssasssssssesassssnsassssnssssnsassssassssnssssnsassssnssssesassssasssens
L0 1\ | = TELEFONE: .....ccooieeeeeeeenenennes FAX: oeeeenennnnnnnnnnns
PERCENTUAL DE
ITEM DESCRIGCAO DOS SERVIGOS DESCONTO A SER
CONCEDIDO A
ALMG(*)
1 Percentual de desconto incidente sobre os custos internos de %

producao da agéncia, apurados em relacdo aos previstos na| (valor por extenso)

tabela do Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de

Minas Gerais.

NOME
ASSINATURA
DATA: ....[....I.....

(*) O Percentual de desconto devera ser informado em numeral e por extenso.
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ANEXO Il
CONCORRENCIA N° 001/2014
N° DO PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 114/2014
MODELO DE MINUTA DE COMPROMISSO DE CONSTITUIGAO DE CONSORCIO

SOCIEDADE EMPRESARIA , com sede em
, ha Av/Rua , inscrita no

CNPJ sob o n.° , a seguir denominada , €,
, com sede em , em conjunto

denominadas PROPONENTES;

Considerando:

Que a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MINAS GERAIS — ALMG, através de sua
Diretoria de Comunicagao Institucional, fara realizar Concorréncia Publica para a prestacdo de
servigos estudo, planejamento, conceituagédo, concepgao, criagdo, execugao interna, intermediacao e
supervisdao da execugao externa, bem como a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagao, com o objetivo de difundir ideias e informar o publico em geral, incluindo como
atividades complementares: planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagcao e de geragédo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao
nos quais serdo difundidas as pecas e agbes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas
realizadas; a producdo e execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados; a criagdo e o
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das agbes publicitarias, patrocinio de
midia e demais servigos necessarios a complementagao das agdes de comunicagéo social da ALMG,
excetuando-se a publicidade oficial a ser veiculada no Diario Oficial; e o interesse das proponentes
em participar da referida concorréncia, de forma consorciada, resolvem celebrar o presente
COMPROMISSO DE CONSTITUIGAO DE CONSORCIO, mediante as clausulas e condigbes

seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

Por este instrumento as proponentes assumem o compromisso de elaborarem proposta conjunta para
prestagdo de servicos de publicidade, em Concorréncia Publica promovida pela ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DE MINAS GERAIS e, caso sejam vencedoras da licitagdo, constituirem
um CONSORCIO para a prestacdo dos referidos servicos, mediante a celebragdo de Contrato de
Constituicdo de Consércio que contera, entre outras, as condi¢gdes exigidas no Edital respectivo e

estipuladas neste instrumento.
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CLAUSULA SEGUNDA - DA PARTICIPAGAO
Os proponentes (sociedade empresdria................... ) e (sociedade empresaria ..........c.ccceeeennen. ) teréo
uma participagado de ....... % (ooneeee por cento) e ...... Y% (ceveeeeennn por cento), respectivamente, no

CONSORCIO a ser constituido, cabendo-lhes iguais responsabilidades nas atividades a serem

desenvolvidas.
CLAUSULA TERCEIRA - DAS RESPONSABILIDADES E LIDERANCA

A lideranca do CONSORCIO sera exercida pela ,
a quem competira representa-lo perante a Assembleia LEGISLATIVA DO ESTADO DE MINAS

GERAIS, respondendo diretamente pelo integral cumprimento de todas as obrigagbes assumidas,

sem prejuizo da responsabilidade solidaria das demais proponentes.

CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGAGOES DAS PROPONENTES

As proponentes obrigam-se a apresentar todos os documentos e a praticar todos os atos exigidos no
Edital da Licitagdo para a apresentagao da proposta, bem como a cumprir todas as futuras exigéncias

relacionadas aos servicos.

CLAUSULA QUINTA - DA EXCLUSIVIDADE E CONFIDENCIALIDADE

As proponentes se obrigam nado participar de outros ajustes que tenham objetivos idénticos aos

delineados no presente instrumento.

CLAUSULA SEXTA

As proponentes manterdo confidencialidade de todas as informacdes, dados e documentos
produzidos ou intercambiados sob o presente, obrigando-se a ndo divulga-los a terceiros, sob

qualquer forma e a qualquer tempo, sem o consentimento formal da outra parte.

CLAUSULA SETIMA - DA CONSTITUIGAO E ADMINISTRAGAO DO CONSORCIO

O CONSORCIO sera constituido nos termos dos artigos 278 e 279 da Lei n.° 6.404, de 15/12/76,
atendidas as exigéncias estatutarias das proponentes, devendo por estas ser administrado, e vigorara

pelo prazo de duragao do contrato a ser celebrado com a ALMG.

CLAUSULA OITAVA - DA VIGENCIA
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O presente compromisso entra em vigor na data de sua assinatura e permanecera em vigor até a

consecugao dos objetivos para o qual é celebrado.

CLAUSULA NONA - DO FORO

As partes elegem o foro da comarca de para dirimir as questdes

oriundas do presente compromisso, com renuncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado
que seja. E por assim haverem ajustado, firmam este instrumento, em 04 (quatro) vias de igual teor e
forma, e para um so6 efeito legal, na presencga das testemunhas abaixo nomeadas e assinadas.
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ANEXO IV

CONCORRENCIA N° 001/2014
N° DO PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 114/2014

ENVELOPE CONFORME SUBITEM 3.4 DO EDITAL

- O envelope de que trata o subitem 3.4 do Edital esta disponivel na Geréncia de Compras da
ALMG na Rua Martim de Carvalho, 94 - 5° andar, Bairro Santo Agostinho — Belo Horizonte-MG - CEP

30.190-090, no horario de 08:00 as 18 horas, de segunda a sexta-feira.

ANEXO V
CONCORRENCIA N° 001/2014
N° DO PROCESSO NO PORTAL DE COMPRAS: 1011014 114/2014

MINUTA DE CONTRATO
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MINUTA DE CONTRATO

CONTRATANTE : Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais.

CONTRATADA:

OBJETO : Prestacéo de servigos de publicidade e propaganda

PREGO MAXIMO ANUAL: R$ 19.500.000,00 (dezenove milhdes e quinhentos mil reais)
PERIODICIDADE DE REAJUSTE: Anual

INDEXADOR: INPC/IBGE

VIGENCIA : 12 (doze) meses, a contar de sua assinatura, inclusive.

LICITAGAO : Concorréncia 001/2014

DIRETORIA RESPONSAVEL: Diretoria de Comunicagao Institucional (DCI)

Entre a Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais, com sede na
Rua Rodrigues Caldas n° 30, nesta Capital, inscrita no CNPJ sob o n° 17.516.113/0001-47,
adiante designada CONTRATANTE, representada pelo seu Presidente, Deputado
Deputado Dinis Anténio Pinheiro, e pelo seu Primeiro-Secretario, Deputado Deputado
Dilson Luiz de Melo, e a sociedade empresaria , com sede em , ha

, n.° , Bairro , CEP , inscrita no CNPJ sob o n.°
, adiante designada CONTRATADA, neste ato representada nos termos de
seu contrato social/estatuto, tendo em vista o resultado do procedimento licitatério, pela
modalidade Concorréncia 001/2014, publicado no Diario do Legislatvoem __ / /| |
homologado por decisdo da Mesa da CONTRATANTE em reunidode _ / /| ,eo
EXPJ n.° , da Procuradoria-Geral da CONTRATANTE, fica contratado, sob o
regime das Leis Federais n.°s 8.666/93 e 12.232/10; Lei Estadual n.°s 13.994/01;
Deliberacbes da Mesa da Assembleia Legislativa de Minas Gerais 2.396/2007, 2.430/2008
e 2.514/2011; Portaria PRES/PSEC n° 40/2009 da ALMG; normas que regem a atividade de
publicidade e propaganda, em especial a Lei n° 4.680/65; o Decreto Federal n° 57.690/66,
parcialmente modificado pelo Decreto Federal n°® 4.563, de 31/12/2002; o Cédigo de Auto-
Regulamentagdo Publicitaria, de 1978; as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
contidas em documento assinado pelas entidades nacionais representativas dos segmentos
que compdem esta atividade, em Sao Paulo, edigdo de janeiro de 2003, sob orientacédo do
Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP); e demais dispositivos aplicaveis, o
seguinte:
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1-DO OBJETO DO CONTRATO

1.1. O objeto deste contrato é a prestagado, por parte da CONTRATADA, de
servigos de estudo, planejamento, conceituagado, concepgao, criagdo, execugao interna,
intermediacao e supervisdo da execucgao externa, a distribuicdo de publicidade aos veiculos
e demais meios de comunicagao, com o objetivo de difundir idéias ou informar o publico em
geral, bem como para prestacédo dos servi¢cos abaixo indicados:

1.1.1 - planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagdo nos quais serdo difundidos os materiais e agbes publicitarias, ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;

1.1.1.1 - as pesquisas e avaliagbes previstas acima terdo finalidade
especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagao e de possibilitar
a mensuracao dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da
execucgao do contrato.

1.1.2 - a produgédo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios
criados;

1.1.3 - a criagao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das
mensagens e das acgdes publicitarias.

1.2 - Nao esta contemplado no objeto deste contrato a divulgacdo de publicidade
oficial, assim entendida a publicagdo de documentos e informagbes determinadas por forca
de lei ou regulamento, veiculada via Diario Oficial.

1.3 - A especificagdo do objeto deste contrato completa-se com o conteudo do
“Briefing” (Anexo | do Edital da Concorréncia n° 001/2014), que contém informacao,
instrucéo e orientacao para os interessados e é parte integrante do presente termo.

1.4 - O publico alvo dos servigos contratados é primordialmente a populagdo do
Estado de Minas Gerais, respeitados os segmentos especificos para a comunicagao
dirigida, como campanhas de langamento e sustentacdo de acdes, servicos e pesquisas,
podendo atingir outros publicos internos ou externos a agao dos 6rgaos e entidades.

1.5 - A Agéncia atuara por conta e ordem da CONTRATANTE em conformidade
com o art. 3° da Lei n.° 4.680/65, sendo que somente pessoas fisicas ou juridicas
previamente cadastradas pelo CONTRATANTE poderédo fornecer a CONTRATADA bens
ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucéao
do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, na contratacao
de:
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1.5.1 - fornecedores de servicos de produgado especializados ou nao,
necessarios para a execugao técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servigos
conexos previstos na clausula 1.1 e nas subclausulas 1.1.1 a 1.1.3;

1.5.2 - veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e
espaco publicitarios, sem qualquer restricido de midia seja ela convencional, alternativa,
digital ou online.

1.6 - E vedado incluir outros servigos ndo previstos acima, em especial as de
assessoria de comunicacgao, imprensa e relagdes publicas e as que tenham por finalidade a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.7 - Entende-se como divulgacédo de marca a realizagé&o de patrocinio de midia, ou
seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicacgao.

1.8 - A CONTRATANTE podera ampliar ou reduzir quantitativamente o objeto deste
contrato, respeitada a limitagcao prevista em lei, hipétese em que se fara o reajustamento
correspondente e proporcional ao seu prego, desde que mantidas as condigbes gerais da
proposta original.

1.9 - O objeto deste contrato deve ser executado diretamente pela CONTRATADA,
nao podendo ser subempreitado, cedido ou sublocado, excetuado quanto ao fornecimento
de bens e servigcos especializados relacionados com as atividades complementares
indicadas nas subclausulas 1.1.1 a 1.1.3, conforme art. 14 da Lei 12.232/2010.

1.9.1 - O fornecimento de bens ou servigos especializados exigira sempre a
apresentagado pela CONTRATADA a CONTRATANTE de 3 (trés) orcamentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

1.9.2 - No caso da subclausula 1.9.1, a CONTRATADA procedera a coleta
de orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo do CONTRATANTE, sempre que o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993.

1.9.3 - O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei n°® 8.666, de 21
de junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto na subclausula 1.9.2.

2 - DO REGIME DE EXECUGAO CONTRATUAL

2.1 - A CONTRATADA cedera a CONTRATANTE, total e definitivamente, todos os
direitos patrimoniais de uso das idéias, incluidos os estudos, analises e planos, pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragao
adicional ou especial, mesmo apos a vigéncia do contrato.

3
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2.2 - No caso de servicos que requeiram o pagamento a terceiros de cessao de
direitos autorais, fica a CONTRATADA obrigada a solicitar de cada terceiro que vier a ser
contratado dois orgamentos para a execugao dos servigos, sendo um de cessao de direitos
por tempo limitado e o outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a
CONTRATANTE escolha uma das opgdes.

2.21 - Caso a opgao seja pela cessdo de direitos por tempo limitado, a
CONTRATADA devera condicionar expressamente a contratacdo dos terceiros a aceitagédo
dos prazos de validade de direitos autorais estipulados conforme a necessidade de
comunicagao especifica da CONTRATANTE, devendo ser utilizados os trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao;

2.2.2 - Se a opcgao for pela execugdo dos servicos com a cessao total e
definitiva de direitos a CONTRATADA devera fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, clausulas escritas que:

2.2.2.1 - explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do
direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais
ou conexos, ai incluidos a criagao, producéo e diregdo, a composi¢ao, arranjo e execugao
de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

2.2.2.2 - estabelecam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo,
utilizar os referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificacdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou eventual
rescisao, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

2.3 - Nos servicos que demandem a contratacdo de atores e modelos, a
CONTRATADA obriga-se a apresentar pelo menos trés op¢des, com os respectivos valores
de cachés neles incluidos os direitos de uso de imagem e som de voz, que deverao ser
submetidos a aprovacao da CONTRATANTE.

2.3.1 - No caso de reutilizagdo de pecas por igual periodo ao inicialmente
contratado, o caché podera ser repactuado, tendo como limite, o valor inicialmente
contratado, aplicando-se, em tal caso, a variagdo do INPC/IBGE, desde que decorrido pelos
menos 01 (um) ano da cessao original dos direitos. Caso a repactuagao se dé por periodo
inferior ou superior ao inicialmente contratado, o limite de valor sera reduzido ou acrescido
proporcionalmente.

2.4 - Os contratos celebrados pela CONTRATADA com terceiros que envolvam a
cesséao de direitos autorais e de uso de imagem e de som de voz deverao ser apresentados
a CONTRATANTE necessariamente antes da veiculagao e/ou publicagao dos servigos.

2.5 - Compete 8 CONTRATADA responder pela corre¢ao e qualidade dos servicos,
ainda que executados por terceiros, observando as normas éticas e técnicas aplicaveis,

reparando, corrigindo, removendo, reconstruindo ou substituindo as suas expensas, no total
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ou em parte, esses servicos, quando se verificarem vicios, defeitos ou incorregcbes
resultantes da ma execucao ou de materiais inadequados empregados.

2.5.1 - A CONTRATANTE rejeitara, no todo ou em parte, o servigo ou
fornecimento executado em desacordo com o contrato.

2.6 - O plano de midia e demais documentos que contenham planejamento de
servicos, custos ou avaliacdo de resultados deverdo ser previamente submetidos a
aprovacao da Diretoria de Comunicagao Institucional da CONTRATANTE.

2.7 — A CONTRATADA s6 podera divulgar as informagdes acerca da prestagao dos
servicos objeto deste contrato, que envolva o nome da CONTRATANTE, se houver
expressa autorizagcao desta.

2.8 - O pessoal a ser empregado na prestacdo dos servigos objeto deste contrato
nao tera qualquer vinculo empregaticio com a CONTRATANTE, sendo de responsabilidade
da CONTRATADA os encargos trabalhistas e previdenciarios, fiscais e comerciais
decorrentes da execugao do contrato, bem como o cumprimento das convengdes coletivas
da categoria e de todos os dispositivos legais pertinentes.

2.8.1 - Os profissionais indicados para fins de comprovagao de capacidade
de atendimento deverdo participar, pessoalmente, da elaboragcdo dos servigos previstos
neste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

2.9 - A CONTRATADA devera credenciar preposto para representa-la junto a
CONTRATANTE, com a incumbéncia de resolver todos os assuntos relativos a execugao
do contrato.

2.91 - O preposto devera comparecer a sede da CONTRATANTE, de
imediato, sempre que requisitado.

2.9.2 - Havendo impossibilidade de atendimento 8 CONTRATANTE por parte
do preposto credenciado, cabera a CONTRATADA indicar substituto.

2.10 - A CONTRATADA e suas equipes submeter-se-ao as condicoes fixadas pela
CONTRATANTE quanto ao comportamento, discricdo e urbanidade em servigos
executados em suas dependéncias, sujeitando-se as regras do sigilo em relagdo a assuntos
de que tomem conhecimento em decorréncia da execugao dos servigos, inclusive apods
cessado o contrato decorrente deste contrato.

2.11 - Todo equipamento e material de seguranga necessarios a execug¢ao do objeto
deste contrato serédo de responsabilidade da CONTRATADA, devendo a empresa fiscalizar
0 seu uso adequado e o correto cumprimento das normas e medidas de seguranca.

2.12 - A CONTRATANTE divulgara as informagbes sobre a execugao do contrato,
com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e veiculos, em sitio préprio
aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as
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informagdes por quaisquer interessados, nos termos do Art. 16 da Lei n° 12.232, de
29/04/2010.

213 - Na execucdo dos servigos especificados neste contrato, obriga-se a
CONTRATADA a manter, durante toda a sua execucdo, em compatibilidade com as
obrigagbes assumidas, todas as condigbes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na
licitagao.

214 - DA DISTRIBUIGAO DA PUBLICIDADE AOS VEICULOS DE
COMUNICAGAO

2.14.1 - A CONTRATADA so6 podera reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgagcado, por conta e por ordem da CONTRATANTE, se
previamente os identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

2.14.2 - Conforme descrito no objeto, previsto na clausula 1.1, cabe a
CONTRATADA intermediar e supervisionar a execugao externa do servico de distribuicao
de publicidade aos veiculos de comunicacéo.

2143 - Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a
CONTRATANTE para pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragdo do valor
devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos
pedidos de inser¢ao correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagao, a
cargo de empresa independente, sempre que possivel.

2.14.3.1 - Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em
negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

2.14.3.2 - A concessao de planos de incentivo por veiculo de
divulgagao e sua aceitacdo pela CONTRATADA, e os frutos deles resultantes constituem,
na forma do art. 18 da Lei 12.232/2010, receita prépria da CONTRATADA e nao estédo
compreendidos na obrigac&o estabelecida no subitem anterior.

3. DA FISCALIZAGAO:

3.1 - ACONTRATANTE promovera fiscalizagdo da execugao dos servigos, por meio
de sua Diretoria de Comunicacao Institucional, em todas as suas fases, obrigando-se a
CONTRATADA a facilitar o trabalho da equipe encarregada da fiscalizagao, prestando-lhe
informagdes ou esclarecimentos necessarios e ainda atendendo as suas solicitagbes e
determinagdes.

3.11 - Ficam indicados os servidores e
, para acompanhar e fiscalizar a execug¢do do contrato e para
manter contato permanente com a CONTRATADA ou seu representante, nos termos do
artigo 14 da Deliberagao da Mesa da ALMG n° 2.514, de 2011.
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3.1.2 - A equipe fiscal compete entre outras providéncias:

a) sustar, no todo ou em parte, a execugao dos servigos, sempre que a medida
for considerada necessaria;

b) recusar qualquer servigo que apresente incorregbes e/ou nao atenda as
especificacbes contidas neste edital, ficando as corre¢cdes as custas da
CONTRATADA,;

c) decidir acerca das questdes que se apresentarem durante a execugado dos
servigos;

3.2 - A acdo fiscalizadora da CONTRATANTE n&o fara cessar nem diminuir a
responsabilidade da CONTRATADA pelo perfeito cumprimento das obrigagdes estipuladas
neste contrato, nem por quaisquer danos, inclusive quanto a terceiros, ou irregularidades
constatadas.

4. DA GARANTIA CONTRATUAL

4.1 - Para a fiel execugédo das obrigacbes assumidas, no ato de assinatura deste
Contrato, a CONTRATADA deve apresentar garantia no valor correspondente a 5% (cinco
por cento) do prego global contratado, optando por uma das modalidades previstas no art.
56, § 1.°, da Lei n.° 8.666/93, a qual sera liberada apds execucao do Contrato.

4.1.1 - A garantia prevista acima sera liberada quando da execucgéo integral
deste contrato.

4.1.2 - Em caso de op¢éao pela modalidade de “seguro-garantia”, ndo podera
haver clausula de exclusdo da responsabilidade sobre débitos de natureza trabalhista ou
previdenciaria.

4.1.3 - Em caso de opc¢éao pela modalidade "caugédo em dinheiro", o depdsito
devera ser efetuado na Geréncia de Tesouraria da CONTRATANTE.

4.1.4 - Em caso de opgao pela modalidade “caucdo em dinheiro”, nos termos
do subclausula 4.1.3, o Gestor do contrato fara o preenchimento da “Autorizagdo para
Levantamento da Caucdo” e providenciara junto a Geréncia-Geral de Financas e
Contabilidade da CONTRATANTE, a liberagdo da referida caucéo, que sera corrigida nos
mesmos indices do reajuste do contrato.

5 - DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

5.1 - As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta 1011-01-
122.701-2.009 - 3.3.90 — 10.1 da dotacéo orgamentaria.
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6 - DO PREGO E DAS CONDIGOES DE PAGAMENTO

6.1 - O valor maximo anual de pagamentos relativos ao presente contrato sera de
R$ 19.500.000,00 (dezenove milhées e quinhentos mil reais), ressalvada a possibilidade
de ampliacédo ou reducéo prevista em lei.

6.1.1 - O quantitativo previsto neste contrato reflete apenas a possibilidade
de contratagdo de servigos de comunicagao no periodo de 01 (um) ano. Por se tratar de
quantitativo estimado, ndo se obriga a CONTRATANTE a contratar tal quantitativo, sendo
certo que, para efeito de pagamento, s6 serdo considerados os servigos efetivamente
executados.

6.2 - Nos precos a serem praticados no contrato deverao estar incluidas todas as
despesas relacionadas direta ou indiretamente com o cumprimento dos servigos, tais como:
salario, direitos autorais, patrimoniais e de uso de imagem e som de voz, alimentagao,
administragdo, encargos sociais e trabalhistas, vale-transporte, equipamentos de protegao
individual e coletiva, taxas, impostos, contribui¢cdes, fretes e outros porventura existentes.

6.3 - A execucao dos servigos de que trata este contrato sera assim remunerada:

6.3.1 - Relativamente a veiculagdo, os servigos publicitarios fardo jus ao
desconto padréao de agéncia nao inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negécios
encaminhados ao veiculo, considerando-se o desconto concedido pelos veiculos de
comunicagao sobre seus precos de tabela, deduzido o percentual de desconto previsto no
Anexo “B” - “Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios” do subitem 4.4 das Normas
Padrao do CENP.

6.3.1.1 - Para fins da definicdo do percentual de desconto previsto no
Anexo “B” do subitem 4.4 das Normas Padrao do CENP a que se refere o subclausula
anterior, sera considerado, desde o primeiro faturamento, o percentual correspondente ao
enquadramento do montante global do contrato.

6.3.2 - Por honorarios de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos e
suprimentos contratados junto a fornecedores especializados, cadastrados junto a
CONTRATANTE, conforme estabelecido no art. 14 da Lei n.° 12.232/2010, quando a
responsabilidade sobre a produgdo, acompanhamento e faturamento for da
CONTRATADA.

6.3.3 - Pelos pregos estabelecidos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, para os servigos ali previstos, deduzido o
percentual de , correspondente ao desconto proposto pela
CONTRATADA.

6.3.3.1 - Os pregos dos servigcos nao especificados na Tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais serdo orgados por
avaliagao de pecas similares, previstas na referida tabela.
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6.3.4 - Pelo percentual de 5% (cinco por cento), conforme estabelecido no
item 3.6.2 das Normas do CENP, de acordo com o desconto sobre “honorarios” para os
casos em que a responsabilidade da CONTRATADA limitar-se exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, conforme desconto oferecido junto a
proposta de precos da CONTRATADA, que é parte integrante do presente contrato. Esta
hipétese aplica-se quando a responsabilidade sobre a produ¢dao e o acompanhamento for
da CONTRATANTE.

6.4 - A liquidagdo da despesa sera realizada pela area gestora/mantenedora do
contrato, por meio da aceitagdo formal do objeto, desde que cumpridas as exigéncias
contratuais e mediante a apresentagao das notas fiscais/faturas e CND/INSS.

6.5 - O pagamento sera mensal, em duas parcelas, mediante processo
administrativo. A CONTRATADA apresentara as notas fiscais/faturas a Diretoria de
Comunicacgao Institucional da CONTRATANTE dos servigos efetivamente prestados até o
5° e 0 15° dias uteis do més e a CONTRATANTE dispora de até 10 (dez) dias uteis para
efetuar o pagamento, contados da data da aceitacado dos servigos, por meio de depédsito em
conta bancaria de sua titularidade, formalmente indicada com os demais dados necessarios
a sua operacionalizacdo, nos termos da Deliberagao da Mesa da ALMG n° 2.514/2011.

6.5.1- Em carater extraordinario, a critério da Diretoria de Comunicagao
Institucional da CONTRATANTE, o encaminhamento dos processos para pagamento
podera ser efetuado em maior nimero de parcelas mensais do que o estabelecido acima.

6.5.2 - As cobrancas dos servigos que constituem objeto deste contrato
serdo documentadas mediante apresentagao dos seguintes documentos:

a) no caso de prestagao de servigos: nota fiscal/fatura da CONTRATADA,
em primeira via; nota fiscal/fatura de fornecedores em primeira via, em nome da
CONTRATANTE; estimativa de custo; comprovante de execucao da pecga e, no minimo, 03
(trés) orgcamentos, quando se tratar de atividade complementar;

b) no caso de contratacdo de midia: nota fiscal de servigos da agéncia, em
primeira via; Nota Fiscal de Servicos de Comunicagdo - NFSC - dos veiculos de
comunicagdo, em primeira via, em nome da CONTRATANTE; acompanhadas da
demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descricdo dos
descontos negociados e dos pedidos de inser¢cédo correspondentes, bem como do relatério
de checagem de veiculagao, a cargo de sociedade empresaria independente, sempre que
possivel.

6.6 - O pagamento s6 sera efetuado apds a necessaria aceitagao dos servigos pela
Diretoria de Comunicacao Institucional da CONTRATANTE, devendo a CONTRATADA
apresentar, juntamente com a Nota Fiscal/Fatura a Certiddo Negativa de Débito junto ao
INSS atualizada.

6.7 - A CONTRATANTE nédo efetua pagamento antecipado, ndo sendo
considerados os itens das propostas que assim se apresentarem.
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7 - DAS MULTAS E DEMAIS SANGOES

7.1 - Pela inexecugao total ou parcial deste contrato, podera a CONTRATANTE
aplicar as sangdes previstas na legislacdo pertinente, especialmente o art. 87 da Lei n.°
8.666/93 e as disposicoes da Deliberacdo da Mesa n° 2.514, de 2011, independentemente
de procedimento judicial.

7.2 - Pelo atraso injustificado na execugéo do contrato, podera a CONTRATANTE
aplicar a CONTRATADA multa de mora de até 0,3% (trés décimos por cento), por dia, até o
30° (trigésimo) dia de atraso, e de até 20% (vinte por cento), no caso de atraso superior a
30 (trinta) dias, calculada sobre o valor do contrato ou da parcela executada com atraso.

7.3 - No caso de a CONTRATADA deixar de cumprir obrigagao legal ou contratual,
ou se recusar a corrigir falta ou defeito apontado pela CONTRATANTE, ou pela inexecugao
parcial ou total do contrato, sera aplicada multa compensatéria baseada na estimativa dos
prejuizos causados a CONTRATANTE, a que se refere o inciso Il do “caput” do art. 21 da
Deliberacdo da Mesa da ALMG n° 2.514, de 2011, graduada em até 20% (vinte por cento)
do valor do contrato ou da parcela ndo executada.

7.4 - O valor das multas previstas acima sera descontado do pagamento de fatura(s)
eventualmente devida(s) pela CONTRATANTE a CONTRATADA, ou da garantia por esta
fornecida e, quando ndo houver pagamento a ser efetuado nem garantia, a multa sera
cobrada administrativa ou judicialmente, observado o disposto no § 2° do art. 21, da
Deliberacdo da Mesa da ALMG n° 2.514, de 2011, sem prejuizo de outras sangoes
cabiveis.

7.5 - As penalidades previstas neste contrato serdo aplicadas de acordo com a
Deliberacdo da Mesa da ALMG n° 2.514, de 2011.

8 - DA VIGENCIA E DO CRITERIO DE REAJUSTE

8.1 - O prazo de duragao deste contrato sera de 12 (doze) meses, prorrogavel na
forma da lei. Havendo prorrogacéao, o valor anual do contrato, indicado na subclausula 6.1,
podera sofrer reajuste calculado pela variagdo acumulada do INPC - indice Nacional de
Precos ao Consumidor, do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, contada a
partir da data do inicio do contrato.

9 - DA RESCISAO CONTRATUAL

91 - O presente contrato podera ser rescindido, unilateralmente, pela
CONTRATANTE, independente de qualquer processo judicial, tanto por inadimpléncia da
CONTRATADA como por interesse publico, nos termos do art. 78 da Lei n.° 8.666/93, com
as consequéncias descritas no respectivo diploma legal, sem prejuizo, quando for o caso,
da apuracéao da responsabilidade civil e criminal, bem como da aplicacdo de outras sangoes
cabiveis.
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9.2 - As partes contratantes poderdo promover a rescisdo amigavel do contrato,
mediante de termo proéprio de distrato.

9.3 - Na hipdtese de rescisdo nao amigavel do contrato, ndo vinculada a ato ou fato
da CONTRATADA, ser-lhe-a dado pré-aviso com, no minimo, 30 (trinta) dias de
antecedéncia.

10 - DAS RESPONSABILIDADES

10.1 - Ressalvadas as hip6teses de caso fortuito ou forga maior mencionados no art.
393 do Cadigo Civil, a CONTRATADA respondera pela cobertura integral de quaisquer
prejuizos sofridos diretamente pela CONTRATANTE ou causados a terceiros, por ato ou
fato, comissivos ou omissivos, da CONTRATADO ou de seus prepostos.

10.2 - Em caso de ocorréncia dos prejuizos e danos previstos no subitem anterior, a
CONTRATANTE podera abaté-los das faturas relativas aos servicos prestados pela
CONTRATADA, ou, se invidvel a compensagao, promover a cobranca judicial, sem prejuizo
de outras sancbes cabiveis.

11 - ANEXOS

11.1. Integram o presente contrato o edital da Concorréncia n.° 001/2014, seus
anexos € a proposta da CONTRATADA, naquilo em que nao conflitarem com o presente
instrumento.

12 - DO FORO

12.1 - O foro da Comarca de Belo Horizonte (MG) é o competente para solucionar
as controvérsias oriundas deste contrato.

As partes firmam o presente contrato, em duas vias, na presenca de duas
testemunhas.

Belo Horizonte, de de 2014.

Deputado Dinis Anténio Pinheiro
Presidente

Deputado Dilzon Luiz de Melo
Primeiro-Secretario

CONTRATADA

TESTEMUNHAS: 1) (CPF)
2) (CPF)
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